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Censo: El conflicto 
de perder y perder 


Entre octubre y noviembre se armó un conflicto que 
agotó al país, que golpeó su economía. Fue el preludio 
de que vienen nuevas y mayores batallas. 


unca un país se vio absorbido en un conflicto político por la realización de un Cen- 

so. Tampoco hay antecedentes de que una región haya llevado adelante un paro 

indefinido por 36 días, golpeando su economía y la del país entero, por un asunto 

como el empadronamiento demográfico. Entre octubre y noviembre, la confron- 

tación arrojó saldos fatales, afectó a los bolsillos del país y generó heridas que se traducirán 

en nuevos capítulos de confrontación en el futuro mediato. Santa Cruz fue el escenario de 
un conflicto que afectó al país entero. 

El paro indefinido convocado por el Comité Interinstitucional de Santa Cruz fue respondi- 

do con el cerco a Santa Cruz, protagonizado por las organizaciones sociales afines al partido 
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de gobierno. La movilización cruceña fue liderada por el 
gobernador del departamento, Luis Fernando Camacho, 
el rector de la Universidad Autónoma Gabriel René Mo- 
reno, Vicente Cuéllar, y el presidente del Comité Cívico, 
Rómulo Calvo, quienes se enfrentaron al presidente Luis 
Arce Catacora, con la demanda de que el Censo se rea- 
liza el 2023. 

La protesta terminó con la promulgación de la Ley de 
Aplicación de los Resultados del Censo y que establece 
que se realizará el 23 de marzo de 2024, que la distribu- 
ción de recursos por coparticipación tributaria se cum- 
plirá el mismo año y que la reasignación de escaños se 
aplicará antes de las elecciones de 2025. 

Armando Ortuño, analista político, indica que el con- 
flicto del Censo causó el sufrimiento de la población. La 
expectativa fijada por la dirigencia del Comité Interinsti- 
tucional de Santa Cruz fue desmesurada y al final el re- 
sultado fue la aceptación de que la consulta nacional se 
cumplirá el 23 de marzo 2024 y no en octubre del próxi- 
mo año. “Más allá de lo político, el paro fue contra la gen- 
te y claramente se desbordó, el paro se convirtió en un 
problema. El conflicto se alargó demasiado y el gobierno 
no actuó oportunamente”, asegura. 


Amenzas de mayores 
batallas políticas 


Lo que pasó con el Censo es una más de las ba- 
tallas que dirigentes cívicos cruceños y el Gobierno 
librarán. La propuesta de revisar la relación con el 
Estado es un camino al federalismo, explica el po- 
litólogo Marcelo Arequipa. 

El 24 de noviembre, Camacho anunció que el 
siguiente paso es evitar que el centralismo compli- 
que más a Santa Cruz y adelantó la conformación 
de una comisión de notables. “La propuesta de 
revisar la relación con el Estado y la demanda de 
una Santa Cruz federal, es una batalla que los cívi- 
cos cruceños la librarán sola, no creo que tengan el 
apoyo de las demás regiones”, remarca. 

Ya en diciembre, el presidente Arce, en un acto 
de la Armada Boliviana, fue enfático en afirmar 
que “Bolivia es más grande que una finca” y no ce- 
derá territorio. “Quienes hoy, por intereses políti- 
cos circunstanciales, porfían en revisar su relación 
con el Estado boliviano deben comprender que el 
pueblo boliviano jamás permitirá una nueva pérdi- 
da de territorio bajo ningún pretexto”, advirtió el 
Primer Mandatario. 

Para Moldiz, el federalismo es el camino al se- 
paratismo, no cree que la dirigencia cívica de Santa 
Cruz “piense en apostar por un camino democráti- 
co para convencer a los bolivianos de que es mejor 
otra forma de organización del Estado”. Además 
del federalismo, las otras batallas a librar tendrán 
que ver con la redistribución de recursos y la redis- 
tribución de los escaños. “Las tensiones de aquí 
en adelanten no se van a reducir, no van a bajar. La 
sociedad cruceña maduró políticamente y buscará 
concretar sus objetivos”, dice Franklin Pareja. 
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¿Victoria para quién?, para nadie. Las demás re- 
giones del país estuvieron alejadas de la demanda 
del Comité Interinstitucional, hubo pronunciamientos 
y marchas en Tarija, La Paz y Potosí, pero el conflicto 
no superó los límites cruceños. “La dirigencia de San- 
ta Cruz no tuvo una lectura adecuada”, añade. 

El paro cívico significó una relación “de per- 
der y perder”, indica una encuesta de la empre- 
sa Diagnosis, que señala que las posturas polari- 
zadas afectaron la imagen del Presidente como de 
la dirigencia cruceña. Según la encuestadora, la 
imagen positiva a favor de Arce cayó del 46% lo- 
grado a principios de octubre al 38%, registrado el 
5 de noviembre. De igual manera, Camacho sufrió 
un retroceso del 63% al 47% en ese mismo perio- 
do y en ese departamento. “Las mismas encuestas 
muestran que hay una evaluación negativa, la pro- 
pia Santa Cruz, que se hartó del paro, cuestiona a 
Camacho. La aprobación del Presidente se ve cier- 
tamente disminuida”, dice el exministro de Gobier- 
no y politólogo, Hugo Moldiz. 

El exministro vaticina que la dirección cívica cru- 
ceña pagará más caro que el mismo presidente Arce. 
“Las medidas maximalistas como el paro indefinido, 
solo se aplicaban en el pasado y se implementan para 
tumbar gobiernos. Si ese era el objetivo, podría decir 


que los que fueron derrotados son los del Comité. No 
pudieron adelantar el Censo, no pudieron acortar el 
mandato del presidente Luis Arce y terminaron res- 
paldando la propuesta de Censo 2024”, argumenta. 

El politólogo Franklin Pareja considera que el Go- 
bierno y los cívicos buscaron una salida honorable al 
conflicto por las enormes pérdidas económicas que 
superaron los más de mil millones de dólares. “El Go- 
bierno pensó que iba a desgastar el movimiento cru- 
ceño, lo ¡ba a sofocar, pero no fue así. Por otro lado, 
la dirigencia cívica pensó que podía doblar el brazo 
al Gobierno y tampoco lo logró. Entonces, buscaron 
una capitulación honorable y se pusieron de acuerdo 
en la fecha se mantiene y los resultados se anticipan. 
Punto”, asevera. 

Sin embargo, eso no quiere decir que haya una 
tregua, el Ministerio Público admitió, el 30 de no- 
viembre, tres denuncias penales contra Camacho, 
Calvo y Cuéllar. El fiscal general del Estado, Juan 
Lanchipa, anunció que, “por conexitud de casos”, se 
dispuso la acumulación de todas las denuncias en un 
solo caso en el Ministerio Público de La Paz. La triple 
C” como fue denominada por el fiscal general, debe 
responder ante la justicia por al menos 10 delitos, en- 
tre ellos, resoluciones contrarias a la ley, atentado, in- 
cendio, entre otros. 


El MAS se fractura entre el “evismo' y el “arcismo' 


La estructura del Movimiento al Socialismo se 
fracturó y la relación entre los “evistas” y “renova- 
dores” es más agria. Evo Morales, líder del partido 
azul, ejerce presión desde el Legislativo y, según 
Hugo Moldiz, tiene el objetivo de revocar el man- 
dato de Arce. Los alfiles para esa batalla, dijo, son 
el senador Leonardo Loza y los diputados, Gual- 
berto Arispe, Anyelo Céspedes y Héctor Arce. 

“Hoy esa confrontación interna va a buscar 
romper el orden democrático o incluso un acorta- 
miento de un mandato presidencial por la vía del 
referéndum revocatorio. La derecha (oposición) 
sola no va a poder revocar al presidente Arce, en- 


tonces deberá haber una articulación suigéneris, 
entre esos sectores del MAS (evistas) y la Oposi- 
ción para apostar por un revocatorio”, afirma. 

“Se trata de un cálculo político”, dice Arequi- 
pa que considera que no solo el jefe del MAS bus- 
ca “construir una imagen política, que lo ayude 
a ocupar la Presidencia de Bolivia el 2025. Unos 
más que otros están en ese camino”, argumenta. 

“Sé que hay personas que se esfuerzan por ha- 
cerme ver como un traidor a nuestro instrumento 
político”, afirmó Arce y remarcó que no traicionó a 
su partido. “ Soy del MAS”, dijo el Presidente ante 
los ataques frecuentes de Evo Morales. 
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La vacunación anticovid es la medida gubernamental que redujó las muertes y 
facilitó el retorno a la normalidad. Pero, los antivacunas aún tienen peso. 


ace tres años, a fines de diciembre de 2019, en el planeta se empezaba a hablar 

del brote de una enfermedad parecida a la neumonía que preocupaba a China. Los 

trabajadores de un mercado de la ciudad de Wuhan se habían contagiado de un 

virus que se manifestaba con fiebre, malestar, tos seca, dificultad para respirar, 
fallos respiratorios y daño pulmonar. Los primeros casos fueron reportados tras la tercera 
semana de diciembre, y para el 30 de enero, la Organización Mundial de la Salud confirmó 
la presencia del Covid-19 en más de 15 países. La emergencia sanitaria internacional fue de- 
clarada, pero aun así, las naciones más vulnerables fueron golpeadas por la pandemia, que 
se expandía a una velocidad increíble. 

Bolivia fue el último país de Sudamérica en confirmar sus dos primeros casos lo que ocu- 
rrió el 10 de marzo de 2020. La noticia de su llegada se convirtió en miedo generalizado, más 
con las novedades de su letalidad en países con mejores sistemas de salud. Literalmente, el 
covid-19 sacudió al planeta. Fue sinónimo de muerte y dolor. Y para los bolivianos, fue trági- 
co: los hospitales colapsaron, las unidades de terapia intensiva no abastecieron y las familias 
una muerte tras otra, con una diferencia de pocos días. Así, intentaron contener la pandemia 
con el confinamiento, pero aún el virus fue un monstruo. 
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Tres años después, la pandemia no ha terminado 
y los investigadores advierten que debemos apren- 
der de esta crisis para enfrentarnos mejor a las próxi- 
mas. En el mundo, al menos el 90 % de la población 
presenta alguna forma de inmunidad. ¿Qué ocurrió 
en el caso de Bolivia? La vacuna fue la única esperan- 
za para evitar que la gente caiga muerta incluso en la 
vía pública. Pero la espera fue eterna, mientras el vi- 
rus hacía de las suyas con una tasa de la letalidad del 
6,2% en la primera ola y el 2,7% en la segunda. 

Hasta la primera semana de diciembre de este año, 
en el mundo se reportaron 648.462.800 casos. En Bo- 
livia, el número alcanzó a 1.116.117, de los cuales la ma- 
yoría corresponde a Santa Cruz, La Paz y Cochabamba. 

Antes de que la vacuna llegue al país, la primera 
ola del Covid-19 causó 144.000 contagios y los falle- 
cidos fueron 8.949. La segunda ola provocó al menos 
110.000 casos. Por ello, uno de los momentos históri- 
cos en la lucha por la pandemia ocurrió el 21 de marzo 
del 2021, cuando Bolivia recibió 228.000 dosis de va- 


cuna anticovid a través del mecanismo COVAX que in- 
munizó quienes combatían el virus en la primera línea. 


El fruto de la vacuna 

Veintiún meses después de la llegada de las vacu- 
nas anticovid al país, las autoridades sostienen que la 
vacunación tuvo buenos resultados. Es más, este año 
fue crucial para la lucha contra la pandemia, asegura 
Álvaro Terrazas, viceministro de Gestión de Sistema 
Sanitario. Los resultados se reflejan en los efectos po- 
sitivos de la vacuna, puesto que las muertes reduje- 
ron significativamente. “La vacuna ha sido bastante 
importante para reducir la tasa de letalidad, fue una 
estrategia que nos ha bajado la tasa de letalidad du- 
rante la segunda, la tercera, la cuarta y quinta ola, a 
comparación de otros países”, indica. 

La directora del Instituto Nacional de Laborato- 
rios de Salud (Inlasa), Evelin Fortún Fernández, re- 
Salta que las vacunas significaron la contención de 
los brotes con alto porcentaje de contagios durante 


la pandemia. “Es importante la implementación del plan 
de vacunación para generar una respuesta inmunológica 
de las personas y que estén mejor preparadas”, indica. 

Según datos del Ministerio de Salud, la vacunación y 
otras estrategias ayudaron a que las tasas de letalidad 
bajen en gran proporción en el territorio nacional. En la 
primera ola se reportó 6,2%; en la segunda ola, cuando 
ya se contaba con los inmunizantes, el porcentaje fue de 
2,1%, en la tercera, 2,7%; en la cuarta, 0,7%; quinta, 0,1% 
y en la sexta ola 0,2%. 

Para Fortún, la tasa de letalidad de 0,2% es el resulta- 
do de un trabajo mancomunado de vacunación y princi- 
palmente de diagnóstico de laboratorio efectivo y opor- 
tuno a través de los diferentes tipos de pruebas. 

En cifras, hasta la fecha, en Bolivia hay 15.275.797 va- 
cunados y se distribuyen de la siguiente manera: lra do- 
sis, 6.382.359; 2da dosis, 5.185.287; dosis única, 998.652; 
tercera dosis, 2.224.927; y dosis anual, 484.572. En por- 
centajes, la cobertura con primeras dosis llegó al 68,2%; 
con segunda, 57,1%y con la tercera al 20,6%. 

“La cobertura de vacunación en mayores de 18 años a 
nivel nacional está por encima del 75%, y la gente adulta 
mayor o con riesgo, la vacuna llegó por encima del 70%”, 
resalta el viceministro Terrazas. 


Los antivacunas 

Desde el Ministerio de Salud, a la cabeza del médico 
Jeyzon Auza, el gobierno desplegó una campaña inten- 
siva para traer las vacunas que fuesen necesarias para 
proteger al país del coronavirus. A Bolivia llegaron las di- 
ferentes vacunas, al margen de la posición ideológica. El 
ministro de Salud fue uno de los artífices para el avance 
de la estrategia. En ese marco, Terrazas destaca el plan 
contra la pandemia en Bolivia, sin embargo admite que 
hubo tropiezos para seguir avanzando y es que aún hay 
gente que se niega a recibir la vacuna. 

“No todo ha sido un camino llano, hemos tenido una 
lucha bastante importante”, acepta la Directora del IN- 
LASA. Así llama la atención que hasta el momento solo 
el 68,2% de la población recibió solo la primera dosis, lo 
que significa que el 30% de los bolivianos no recibió nin- 


Uno de los escenarios probables es que la pande- 
mia se convierta en endemia, es decir, que los conta- 
gios ocurran como sucede con la gripe, pero el SARS- 
CoV-2 aun genera preocupación porque no da tregua. 
De hecho, el gobierno anunció el inicio de la sexta ola, 
como consecuencia de las personas que no se vacunan. 

Según la Organización Panamericana de la Sa- 
lud (OPS), en la región de las Américas se notificaron 
650.313 casos y 3.051 defunciones en la semana epi- 
demiológica 48, hasta noviembre de este año, lo que 
supone un aumento del 14,3% de los casos. 

Además, detalla que a nivel subregional, los casos 
de COVID-19 aumentaron en las cuatro subregiones 
(rango: 0,2 - 57,4%). Las defunciones por COVID-19 
aumentaron en dos subregiones, América Central 


El mundo entero aún reacciona contra el covid, aún no anticipa 


guna dosis, quizas por la campaña de otros grupos. 

En ese marco, un hecho negativo fue la infodemia, un 
término descrito por la OMS como la cantidad excesiva 
de información, en algunos casos correcta, en otros no, 
que dificulta que las personas encuentren fuentes con- 
fiables y orientación fidedigna cuando las necesitan. 
“Esto ha generado un grupo de batalla respecto a la va- 
cunación, esos dichos o mitos”, asevera la directora del 
INLASA. 

Aunque la vacunación anticovid generó buenos resul- 
tados, los grupos antivacuna e incluso quienes no creen 
en el uso del barbijo continúan “alertando” que las dosis 
convertirán a una persona en “hombre lobo”, que la dosis 
puede provocar esterilidad, ocasionar la muerte e inclu- 
so que se introduce un chip. Todos falsos argumentos. 

“Algunos antivacunas se basan en estudios de un 
científico que indicaba que la vacuna contra la influenza 
tenía un alto nivel de mercurio y eso podía producir au- 
tismo, ese físico se retractó y el artículo fue desacredita- 
do”, lamenta Terrazas. 

Además, el viceministro asegura que aparte de los 
grupos antivacuna, este año se perdieron oportunidades 
para ejecutar el plan de vacunación debido al paro en 
Santa Cruz, que duró más de un mes y que demandaba 
el censo para el 2023. 


(39,1%) y América del Sur (9,6%), mientras que dis- 
minuyeron en América del Norte (-30,6%) y el Caribe 
y las islas del Océano Atlántico (-17,9%). 

Además, entre los 20 países o territorios de la re- 
gión con datos disponibles, las hospitalizaciones por 
COVID-19 aumentaron en 13 países y territorios du- 
rante la semana epidemiológica 48 en comparación 
con la semana anterior. Entre los 17 países y territo- 
rios con datos disponibles, los ingresos en UCI por 
COVID-19 aumentaron en 10 países y territorios. 

Para que las cosas mejoren es importante desa- 
rrollar test para aislar a los enfermos rápidamente. 
“Desgraciadamente, hoy todavía estamos en la re- 
acción, y no en la anticipación”, lamenta un investi- 
gador. 
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Hoy arranca la industíalización en el Beni, 
a partír de hoy con esta hermosa planta en 
Bolivia y en el mundo. 


PRESIDENTE DEL ESTADO PLURINACIONAL DE BOLIVIA 
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Putin sufre derrotas 


Lo que empezó como Operación Especial se convirtió 
en una guerra sin final a la vista. Putin no halla frutos 


de su apuesta por la muerte. 


a madrugada del jueves 24 de febrero, a las 06.00, Vladimir Putin ini- 

ció una operación militar llamada especial con el fin de dar un golpe 

certero y rápido contra Ucrania. En realidad se trataba de una inva- 

sión masiva que se anunciaba desde meses atrás. Las guerras, gene- 
ralmente, carecen de argumentos y casi siempre tienen una motivación de 
geopolítica estratégica. No fue la excepción. El presidente de la federación 
rusa se propuso dar una señal a la OTAN para decir quién manda en esa re- 
gión de Europa y Asia. Diez meses después, la guerra continúa y tal parece 
que los soldados recibirán el 2023 en el campo de batalla. 

Un mes después de la invasión, más de un millón de ucranianos dejaron 
su hogar para buscar cobijo en otros países. Hasta fines de noviembre la cifra 
supera los 7,8 millones de personas y hay más de 6,5 millones de desplazados 
internos. Los civiles afectados se cuentan por millones y el fin de la guerra no 
asoma, a pesar del crudo invierno y pese al rechazo internacional. 

Después de la recuperación de Jersón, una región clave para el país inva- 
dido, por parte de las Fuerzas Armadas ucranianas, el ritmo de la guerra en 
Ucrania tomó una intensidad diferente a la de los primeros meses de conflic- 
to. Por ahora, los ataques rusos se centran más en dañar las infraestructuras 
principales del país para contener el avance del ejército ucraniano. 


>. . las actualizaciones en armas, por ejemplo la visión nocturna. 
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Cae la imagen de Putin 


Pero no solo las consecuencias han sido económicas, la imagen de Vladi- 
mir Putin ha recaído bastante, dicen los analistas. “Está en una zona ciega. 
Parece que no está viendo lo que está pasando realmente”, dice el analista 
político Anton Barbashin, sobre el presidente ruso. 

Para el analista, a Putin le tomó por sorpresa el gran apoyo del Occidente 
a Kiev. “Son muy pocos los países que desean verse posando en la foto con 
Vladimir Putin, no cuenta ya con muchos aliados como era al principio”, dice 
por su parte, el analista boliviano Jorge Luis Palenque. 

Ahora Rusia debe tratar de acercarse a gobiernos más pequeños como 
Cuba, Nicaragua e Irán, cuestionados en sus propios países. 

+ APutin le pesa la cantidad de muertes por la guerra, además de las crí- 
ticas ante los constantes retrocesos y “fallas” en el combate, por ejemplo la 
pérdida de dominio de Jersón. Por otro lado, el suministro de drones de par- 
te de Irán y la huida de más de 200.000 hombres rusos para evitar ser 

reclutados, muestran el deterioro del capital político del líder ruso. 

y “Este reclutamiento forzoso que realizó hace meses con gente 

j inexperimentada en la guerra le está costando en la interna tam- 
, bién porque son miles de madres que reclaman por sus fami- 
liares”, dice el analista. “Probablemente en los próximos años 

Putin tenga un declive de su liderazgo”, asegura. 

Otro punto desfavorable para Putin es la tecnología en el 
terreno de guerra, pues se evidenció que Rusia no cuenta con 


Mientras que Ucrania recibió respaldo en equipos y capacita- 
ción para el manejo de armas más eficientes. 

Para el internacionalista, Andrés Guzmán, Putin no logra lo 
que pretendía, al contrario, consiguió que la OTAN se revitalice. La 
organización, según Guzmán tenía cuestionamientos sobre 
su continuidad. Incluso, el Presidente de Francia, ha- <> 
bía dicho que la OTAN tenía muerte cerebral. “Pu- 
tin ha logrado revitalizar a la OTAN y se expanda 
además porque Suecia y Finlandia han anuncia- 
do que van a incorporarse a la alianza”, dice. 

“Rusia está perdiendo la guerra, y eso está 
sucediendo cada vez más, Ucrania se ha 
mantenido, pierde mucha gente, es des- 
truida en varios sentidos, pero todavía 
se mantiene firme con la intención 
de dispersar a los invasores”. 
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Ucrania busca contener los ataques rusos y avan- 
zar hacia los territorios anexionados por Rusia al este, 
pero el conflicto se estancó en los últimos días y es 
posible que continúe así hasta finalizado el invierno. 
Así, a fines del 2022, esta pregunta ronda ¿quién ga- 
nará la guerra? 

La seguridad de Putin de lograr una victoria to- 
tal y en poco tiempo se convirtió en un revés, porque 
el ejército ucraniano -con respaldo de EEUU y de la 
OTAN- dio batalla y logró recuperar ciudades que ha- 
bían sido tomadas en la primera etapa. 

Para los analistas internacionalistas, la resisten- 
cia de Ucrania y otros hechos como la afectación a 
la economía de Rusia demuestran una “derrota” para 
el presidente Vladimir Putin. Además, vaticinan que 
la imagen del líder decaerá sin remedio en el futuro. 

“En febrero 24, cuando se inicia la invasión, todo 
lo que se hablaba en ese momento, incluso la inte- 
ligencia norteamericana, la inteligencia de la OTAN 
(Organización del Tratado del Atlántico Norte) era 
sobre una guerra muy rápida. De hecho, con la pre- 
sencia de más de 150.000 tropas en toda la frontera 
de Ucrania y parte de Bielorrusia, ingresaban prácti- 
camente por todos los blancos ucranianos”, indica el 
analista internacionalista Juan Jorge Palenque. 

A inicios del conflicto, Putin atribuyó la invasión 
a la seguridad nacional o a situaciones de genocidio 
en Ucrania. Desde el análisis de expertos, el líder ruso 
apeló a una explicación similar a la de Adolfo Hitler 
quien apeló a la exclusividad étnica para hacer esta- 
llar la segunda guerra mundial. 

Pero ¿por qué es importante Ucrania para Rusia? 
Una razón es geoestratégica, ante un ataque, Ucrania 
se convierte en una puerta de ingreso a la potencia 
del este, históricamente ocurrió desde Napoleón has- 
ta los nazis. Putin ha dicho además que la seguridad 
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de Rusia depende de Ucrania. Asimismo, hay un sim- 
bolismo histórico. Ucrania fue la gran conquista de los 
nacionalistas de 1800. 

Ucrania es una exrepública soviética que se inde- 
pendizó en 1991 y desde entonces tiene una difícil rela- 
ción con Rusia. Además, se acercó a la Unión Europea y 
la OTAN. Putin, en cambio, evoca que Ucrania fue parte 
de la exURSS y dice que debe volver al seno patrio. 

En 2014 Rusia invadió la península de Crimea. 
Desde entonces la guerra civil persiste pues los rebel- 
des prorrusos formaron las repúblicas separatistas de 
Donetsk y Luhansk. La tensión regresó el 2019, con la 
llegada al poder de Volodímir Zelenski. 


Ucrania y una fuerte contraofensiva 

El 2 de marzo, los soldados rusos tomaron la ciudad 
de Jersón. El ejército ruso tomó otras principales ciu- 
dades como Mariúpol y Járkov. Palenque explica que el 
“botín” más importante para Rusia era Kiev, la capital y la 
mayor ciudad de Ucrania que, al verse rodeada, obligaría 
a Volodímir Zelenski a renunciar sin remedio. Entonces, 
Putin habría tenido la oportunidad de realizar elecciones 
para lograr un gobierno más “sumiso” al Kremlin. 

Sin embargo, dicho objetivo fracasó, puesto que Kiev, 
con respaldo estratégico de la OTAN y de Estados Uni- 
dos, las fuerzas rusas fueron contenidas gracias a un 
ejército ucraniano patriota y determinado. Desde el inicio 
de la invasión el respaldo económico a Ucrania de EEUU 
y los países de la OTAN fue millonario, y, además, con- 
sistente en equipos de diferentes capacidades. “A nivel 
armamentístico, la OTAN y EEUU han demostrado mucha 
superioridad. Ucrania no hubiera podido vivir para con- 
tarlo de no haber sido los aliados. Vladimir Putin no supo 
calcular la magnitud de las armas”, analiza Palenque. 

Para junio se conoce que Rusia tiene el 20% del terri- 
torio ucraniano en su poder, según Zelensky. El 22 de ese 
mes los rusos avanzan hacia Lysychansk, la última ciudad 
en el este de Luhansk que aún está bajo el control de Ucra- 
nia. Continúa el intento de tomar Kiev. “(Las tropas rusas) 
llegaron a ser emboscadas varias veces y el plan de llegar 
a Kiev por el norte que es muy cerca de Bielorrusia falló, 
tuvieron que replegarse las fuerzas y tratar de mantener 
los terrenos que ya tenían dominados”, dice Palenque. 

La contraofensiva ucraniana no se quedó atrás y recu- 
peró parte de la provincia de Járkov al noreste y Jersón. 
En octubre, el Presidente de Ucrania informó que desde 
septiembre se recuperó más de 450 asentamientos en 
Járkov. En septiembre, Rusia acude a países como Corea 
del Norte e Irán, aliados del Kremlin, para pedir drones y 
bombardear la infraestructura civil, lo que está haciendo 
ahora en pleno invierno. Pero el fin de la guerra aún no 
está a la vista y el panorama para Rusia se complica. 


La debilitada 
economía rusa 


El 8 de marzo de este año, Joe Biden anuncia la 
decisión de Estados Unidos de prohibir las impor- 
taciones de petróleo, gas natural y carbón de Rusia 
como respuesta a la invasión de Ucrania. El portavoz 
del Kremlin, Dmitry Peskov, indica que “han decla- 
rado una guerra económica a Rusia, algo que se ha 
expandido durante el año desde diferentes países. 
“Rusia ha quedado muy debilitada, principalmente 
económicamente, tienen recursos congelados en va- 
rias partes del mundo”, expone Palenque. 

Esto ya estaba en curso desde el inicio de la gue- 
rra pues el 26 de febrero Estados Unidos, Francia, 
Alemania, Italia, Reino Unido y Canadá decidieron la 
expulsión de ciertos bancos rusos de SWIFT, la red de 
alta seguridad que conecta a miles de instituciones 
financieras de todo el mundo. 

“Si bien Rusia puede seguir vendiendo cantida- 
des de gas y petróleo, y lo han estado haciendo con 
descuentos a China y a India especialmente, grandes 
arcas y empresas han salido de Rusia, han sido apar- 
tados del sistema SWIFT por lo que las transacciones 
internacionales son mucho más difíciles y la materia 
prima es muy difícil de conseguir”, añade el analista. 

En febrero, el rublo se desplomó a valores míni- 
mos y se sobrepasó el récord frente al dólar y al euro 
ante las sanciones contra Rusia. 

Asimismo, explica que muchos países ya no bus- 
can exportar a Rusia, por ello, económicamente el 
país europeo estará cada vez más reprimido. 

Además, el precio del petróleo ha caído. Al inicio 
de la guerra costaba 110 dólares el barril, ahora los 
precios bordean 75 dólares y los países del G7 acor- 
daron un tope que es de 70 dólares por barril. 

Ahora, los analistas coinciden en que la guerra 
entre Rusia y Ucrania podría “recrudecer” por la lle- 
gada del invierno. Prevén que con la nieve será más 
dificultoso manejar la artillería y los tanques. Proba- 
blemente los soldados pierdan extremidades por el 
frío o se enfermen. Sin embargo, Ucrania sigue en 
combate pese a las grandes pérdidas de vidas huma- 
nas y devastación de ciudades. 
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La inteligencia artificial 
del Munoial sorprendente 


Repaso de los hitos principales de Qatar 2022. 


atar 2022 es el Mundial con mayor tecnología en 

la historia del fútbol, se han jugados partidos con- 

trolados al milímetro en estadios con aire acon- 

dicionado. En este torneo la inteligencia artificial 
intervino en la detección de los fueras de juego. 

La Federación Internacional de Futbol Asociado (FIFA) 
introdujo la tecnología semiautomatizada para la detección 
del fuera del juego. Si bien se aplicó en competiciones como 
la Copa Árabe de 2021, la Copa Mundial de Clubes de 2021 
y la final de la Supercopa de la UEFA 2022, ahora rinde su 
examen final y su papel no estuvo exenta de controversia. 

A los tres minutos de comenzado el partido inaugural 
entre Ecuador y Qatar, un gol del ecuatoriano Enner Valen- 
cia, fue anulado por un offside milimétrico a instancias del 
VAR. En el debut por el Grupo C y con el marcador 1-0, Ar- 
gentina buscó una anotación más que le diera tranquilidad 
para el resto del encuentro. Lo intentaron, pero se toparon 
con los fueras de juego, estrategia aplicada por Arabia Sau- 
dí. Así el VAR anuló hasta tres goles por posiciones fuera de 
juego. Los árabes remontaron el marcador y ganaron a la 
Albiceleste por 2-1. Sorprendieron al mundo entero. 

La FIFA explica que el sistema de detección de fuera de 
juego depende de tres factores técnicos. El primero es un 
sensor llamado Unidad de Medición Inercial (UMI), ubicado 
dentro del Al Rihla, el balón oficial de la competencia. El dis- 
positivo envía datos 500 veces por segundo a la sala de VAR 
y detalla exactamente cuándo un jugador toca el balón. La 
data enviada por la pelota es 100 veces más precisa que los 
videos del VAR convencional. 

El segundo es un sistema de 12 cámaras instalado bajo 
el techo de cada estadio, para realizar un seguimiento del 
balón y de los jugadores, detectando 29 puntos específicos 
del cuerpo que cuentan para el fuera de juego. Toda esta 
información se envía 50 veces por segundo y se utiliza para 
calcular las posiciones exactas de los jugadores del partido. 
Esa información genera instantáneamente una animación 
en 3D del terreno de juego para cuando el árbitro lo pida. 

El tercer factor son los datos de la cámara y la pelota que 
son procesados por Inteligencia Artificial (IA), que envía una 
alerta al VAR cuando se detecte una posición avanzada. 

En todo caso, las sanciones en el juego no son automáti- 
cas, el árbitro asistente de video analiza la situación y emite 
una notificación. La decisión final de sancionar o no una fal- 
ta depende del árbitro y sus asistentes. 


“Si Croacia gana, la 
bandera caerá” 


Ivana Knoll es la modelo croata que causó re- 
vuelo por su forma de vestir en la Copa del Mun- 
do Qatar 2022, debido a que ese país es conser- 
vador. La mujer ha lucido atractivos “looks” en 
las graderías con los colores de Croacia. La diva 
anunció que cumplirá su promesa si el equipo 
de Luca Modric consigue el título del certamen. 
¿Cuál es esa promesa?, en una entrevista para 
una televisión alemana, la modelo ha confirmado 
que se desnudará. 

Knoll despertó también la polémica entre los 
sectores más conservadores de Qatar. Los polí- 
ticos del país del Golfo Pérsico han calificado su 
forma de vestir de “inadecuados”. 

“Causó furor la presencia de Ivana Knoll en el 
partido Croacia, Marruecos, que de seguro estará 
en la semifinal entre Croacia y Argentina. Los hin- 
chas croatas, marroquís, argentinos invadirán los 
estadios y por supuesto que la belleza de Knoll no 
faltará en las gradas”, resaltó Arévalo. 

Las mujeres gatarís están obligadas a usar el 
“abaya” para salir a la calle. Un vestido de manga 
larga y de color negro que cubre su ropa y en la 
cabeza portan el hiyab. 

En el partido entre Croacia y Brasil, en el que 
los balcánicos clasificaron para las semifinales, la 
modelo tuvo otra inesperada aparición antes de 
iniciar el partido, pero, fue invitada por a aban- 
donar el estadio. “No permiten que los hinchas 
se tomen fotos conmigo y no me permiten posar 
para fotos aquí en la baranda de la tribuna. Luego 
les pregunté (a los de seguridad) por qué eran tan 
groseros”, denunció Knoll en charla con el diario 
alemán Bild. 
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Desde la Sala de Prensa en Qatar, el periodista depor- 
tivo boliviano, Alfonso Toto Arévalo, que hace la cobertu- 
ra de la Copa del Mundo, destacó que la tecnología “co- 
rrige los errores” de los árbitros que están en el campo 
de juego; como ejemplo, recuerda que en el partido en- 
tre Japón y España, surgió la polémica porque al minuto 
51, el japonés Kaoru Mitoma se lanzó para enviar un cen- 
tro a Ao Tanaka, que marcó el gol. Después de la revisión 
en el VAR, el árbitro sudafricano Víctor Gomes concedió 
el tanto que llevó a la victoria del equipo nipón por 2-1. 

“Puede que las cámaras hayan mostrado imágenes 
engañosas, pero según las pruebas disponibles, el balón 
no salió por completo de los límites del terreno de jue- 
go”, indicó la Federación Internacional de Futbol Inter- 
nacional de Futbol Asociado en un mensaje en Twitter. 

“La tecnología ayuda cuando está bien administra- 
da, por supuesto que sí”, dice Arévalo. Aunque para él la 
anotación no debió ser convalidada, “porque las cámaras 
no tomaron toda la acción, el contexto. La tecnología y la 
implementación del VAR son positivas, hace justicia en el 
fútbol y evita que los errores arbitrales sean los que deci- 
dan el resultado de un encuentro”, argumenta. 

La ley 9 de la The International Football Association 
Board precisa que el balón se considera fuera del juego 
cuando “cruzó por completo la línea de fondo o la línea 
de banda, en el suelo o en el aire”. A algunos no les gusta 
para nada el uso del VAR porque demuestra la calidad 
de los árbitros y evidencia que había que hacer algo para 
que el fútbol fuera más justo, pero para otros ralentiza 
mucho el juego de vez de agilizarlo. Víctor Quispe Perca, 
experto en el análisis del fútbol, califica de “favorable” la 
implementación de las tecnologías, aunque no está muy 
de acuerdo “con la rigurosidad que se aplica en las ju- 
gadas”. “Lastimosamente por un centímetro de pie, un 
centímetro del hombro de un jugador, te cobran el fuera 
de juego, a mí eso me disgusta”. Sugiere la modificación 
de esa regla. “Es decir, la posición adelantada debería 
aplicarse cuando todo el cuerpo esté en fuera de juego, 
no solo por una pierna o un hombro”. 

Qatar es uno de los 20 países más calurosos del mun- 
do, las temperaturas alcanzan 29,5 *C, pero gracias a la 
tecnología de refrigeración se ayuda a los futbolistas, en- 
trenadores y espectadores a que no sea un problema y la 
temperatura se mantenga en 24 y 26 *C. 


¿El último Mundial? 


De la euforia al desconsuelo, así tituló la cadena 
norteamericana CNN en español, la derrota Brasil y su 
astro Neymar Junior, que fue eliminada de la Copa del 
Mundo después de caer ante Croacia en penales. 

El astro brasileño disputó la cita en territorio ára- 
be con 30 años, lo que podría ser su último mundial. 

El delantero del Paris Saint German (PSG) terminó 
entre lágrimas al concluir el partido, pues no pudo co- 
brar en la tanda de penaltis y Brasil quedó fuera. Antes 
de jugar en territorio gatarí, el brasileño decía: “Voy a 
jugar este Mundial como si este fuera mi último”. 

“La cabeza todavía está caliente, no pienso con 
claridad. Decir que es el final sería apurado. No cierro 
las puertas, pero tampoco garantizo nada”, aseveró. 

Otro que quedó fuera del certamen mundialista es 
el portugués Cristiano Ronaldo, los dirigidos por Fer- 
nando Manuel Costa Santos no pudieron con los ma- 
rroquís en cuartos de final y perdieron por 1-0. CR7 no 
jugó el primer tiempo de ese partido y al final aban- 
donó el campo de juego entre lágrimas. 

A través de las redes sociales, indicó que “Triste- 
mente, el sueño se terminó”. “Ganar una Copa del 
Mundo para Portugal fue el sueño más grande y am- 
bicioso de mi carrera. Afortunadamente, gané mu- 
chos títulos de dimensión internacional, incluyendo 
Portugal, pero poner el nombre de nuestro país en el 
pie más alto del mundo fue mi mayor sueño. Luché 
por ello. Luché duro por este sueño”, publicó 

Robert Lewandowski es otro que posiblemente no 
estará en la próxima cita mundialista, el polaco tiene 
34 años de edad. ¿Dónde está Messi?, preguntaban 
los rivales de Argentina en Qatar, y el 10 de la albice- 
leste tuvo la oportunidad de decirles que está vigen- 
te, ya que puso a la selección de Escaloni en la final de 
la Copa del Mundo, que puede que sea el último de su 
carrera deportiva. El astro argentino tiene 35 años y el 
2026 cumplirá 39. 

Lo mismo puede llegar a ocurrir con el croata 
Lukas Modric que cayó en las semifinales ante la Ar- 
gentina de Messi. 
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una película de ALEJANDRO LOAYZA GRISI 


Poco y DUEn 


Utama es la punta de lanza de las propuestas cinematográficas bolivianas que 
brillaron este año, principalmente en el exterior. 


ágicos paisajes, diversidad cultural, bue- 

nas historias y realidades contrastadas 

son algunos de los rasgos predominantes 

del cine boliviano que este año ha calado 
las emociones de miles y miles de personas acá, pero 
principalmente en el extranjero. Este año, el séptimo 
arte nacional cosechó galardones, gracias a su traba- 
jo singular. 

Utama, la ópera prima de los hermanos Loayza, 
uno como director y otro como productor general, 
ha sido la punta de lanza de una propuesta renovada 
que apuesta por mostrar los grandes problemas so- 
ciales, en un entorno natural hermoso, como comple- 
jo. Precisamente por ello, esta película, ampliamente 
reconocida, representa al país en el festival de Goya. 

Para el director del cine boliviano Paolo Agazzi, 
la producción nacional cinematográfica tiene talen- 
to, creatividad y está en condiciones de competir con 
otros países. Sin embargo, un elemento importante 
y necesario para que brille mucho es el recurso eco- 
nómico. “La mayor parte, casi todos, diría, de los es- 
trenos de este año, son fruto del Programa de Inter- 
venciones Urbanas, cuyo recurso económico ha sido 
la base para la realización de la mayor parte de los 
últimos estrenos y de varios estrenos que todavía se 
tienen el próximo año”, asevera Agazzi y añade que 
dicha cooperación permitió que el cine boliviano lleve 
el nombre de Bolivia a lo alto, como no ocurría hace 
varios años. 

El director resalta que este año, aunque se han 


estrenado pocas películas como consecuencia de la 
pandemia, la producción boliviana no quedó atrás. 
Para él, dos películas estrenadas esta gestión y que 
han sido bien recibidas son Utama y El Gran Movi- 
miento, entre otras. 


Utama provocó un sinfín de sensaciones en su pú- 
blico. Para muchos, les fue difícil no llorar ante una 
emotiva historia que se narraba en la pantalla gigan- 
te, con una musicalización singular, para mezclar la 
realidad del cambio climático, el amor entre un nieto 
y sus abuelos y la enfermedad. 

La historia de la película se concentra en tres per- 
sonajes: Virginio (José Calcina), Sisa (Luisa Quispe) y 
Clever (Santos Choque). Clever visita a sus familiares 
en una lejana comunidad de Potosí. Al descubrir que 
su abuelo está enfermo trata de hacer lo posible para 
llevarlo a la ciudad y que sea tratado, sin embargo, 
recibe una negativa respuesta porque ellos tienen un 
apego muy fuerte con la tierra, pese a las grandes ad- 
versidades. Ahora debe afrontar el problema. 

Antes de su estreno en las salas bolivianas, la pe- 
lícula Utama, dirigida por Alejandro Loayza, se ha lle- 
vado más de una ovación y una treintena de premios, 
convirtiéndose así en una de las más galardonadas de 
la historia del cine boliviano. 
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La película, que es una coproducción de Bolivia, Fran- 
cia y Uruguay, ganó el Gran Premio del Jurado en la Cate- 
goría World Cinematic-Dramatic del Festival de Cine de 
Sundance, en Estados Unidos. 

Además, recibió tres galardones en el Festival de 
Cine de Guadalajara, México por mejor guion, mejor pri- 
mera película y el Premio Jorge Cámara. En el Festival 
de Cine del Mundo de Ámsterdam obtuvo el Premio del 
Jurado y el Premio del Público por la ópera prima de Ale- 
jandro Loayza. El actor Santos Choque ganó el Premio a 
Mejor Actor de Reparto. 

Utama además brilló en el Festival de Cine de Gáldar 
en España, pues recibió el premio a Mejor Dirección de 
la Sección Oficial de Largometrajes. Uno de los últimos 
galardones es el Premio a Mejor Largometraje de ficción 
iberoamericano de la Sección Panorama en la primera 
edición de Cine Libre Festival Iberoamericano de Quito. 


Hay una movilización de mineros en la ciudad de La 
Paz, los obreros exigen nuevos derechos económicos y 
sociales. Rápidamente, la escena cambia y se muestran 
las características de la urbe paceña, una metrópoli col- 
mada de gente que trabaja día a día. Ahí aparece Elder, el 
personaje de la película El Gran Movimiento. 

“Uta, hermano, estás con temperatura”, le dicen a El- 
der, quien padece de una enfermedad. “¿Qué puede ser, 
doctor? Si no tiene nada, ¿no será que el diablo le haya 
visto?”, pregunta la madrina del joven a un médico, y en 
las noches ora a Dios para que el joven se cure pronto. 
Pero no hallan cura para la enfermedad de Elder, su ma- 
drina debe buscar ayuda en un brujo. 
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La película boliviana dramática El Gran Movimien- 
to se estrenó el 30 de marzo de este año. Fue gana- 
dora de 10 premios internacionales. Se estrenó por 
primera vez en el Festival Internacional de Cine de 
Venecia el 6 de septiembre del 2021. Uno de sus ga- 
lardones es el Premio Especial del Jurado en la sec- 
ción Horizontes del 78 Festival de Cine de Venecia. 


¿Qué ocurre cuando una persona sale de la cárcel? 
¿Cómo se integra? La película boliviana El Visitante 
responde dicha cuestión. El filme fue dirigido por el 
cochabambino Martín Boulocq, estuvo presente en el 
Festival de Tribeca. 

Su estreno mundial se realizó el 11 de junio en el 
Village East Cinema en Nueva York, Estados Unidos. 

La película cuenta la historia de Humberto, un 
hombre que sale de prisión y que busca estrechar la- 
zos con su hija adolescente, que quedó en manos de 
sus abuelos paternos tras la muerte de su madre. Sus 
tutores son pastores evangélicos famosos. 

La producción muestra una “mirada introspectiva 
a las relaciones familiares” y la presencia más domi- 
nante de las iglesias evangélicas en el país. 

Al igual que Utama, esta película es una copro- 
ducción boliviana-uruguaya que ganó los fondos del 
Programa de Intervenciones Urbanas. 

“Es una película que aún no se estrenó en Bolivia, 
participó con éxito en algunos festivales”, dice al res- 
pecto el director de cine Paolo Agazzi. Se espera que 
su estreno en el mercado nacional se realice el 2023. 


Se estrenó el 17 de noviembre del 2022. Se trata 
de un cortometraje que tiene una duración de 20 mi- 
nutos. El director y escritor es Juan Pablo Richter. El 
director de fotografía, Alejandro Loayza. 


INNWNIOM DEPORTES 


EL DEPORTISTA 
BOLIVIANO MAS 
EXITOSO 


Formado desde niño en el raquetbol, hoy 
cosecha los muchos años de esfuerzo, sacrificio, 
entrega y compromiso con este. deporte. Quiere 
ser el primer campeón olímpico. 


evin Conrrado Moscoso Ortiz inscribió este año su nombre con letras 

doradas, para que brille en el mundo entero. Disciplinado y con una 

trayectoria enorme, el raquetbolista chuquisaqueño se ha conver- 

tido en el deportista boliviano más importante del año, pues se ha 
consagrado como campeón mundial de la especialidad. 

Moscoso ganó dos títulos a nivel internacional en representación de Bo- 
livia: obtuvo el Campeonato Panamericano de raquetbol en la categoría 
Open, en la rama masculina y luego se consagró Campeón Mundial. Conoci- 
do por los innumerables premios, fue premiado con montos económicos por 
algunas autoridades. Fueron pequeños reconocimientos frente a los logros 
obtenidos por él a favor de Bolivia. 

Paso a paso, gota a gota, la figura de Conrrado se fue esculpiendo. Su 
entrenador personal es su padre Luis Moscoso, quien le transmitió la pasión 
por el raquetbol, desde que su hijo era un niño. Nació en Chuquisaca el 25 de 
septiembre de 1995 y a sus 27 años es Campeón Mundial. 

El chuquisaqueño siente orgullo por su máximo logro. “Tuve un torneo 
muy excelente, lo puedo decir de esa forma porque jugué muy cómodo, se- 
guro, muy convencido y salí campeón. Era uno de mis sueños”. 

El 25 de agosto, Conrrado se coronó en México como el Campeón Mundial 
del Ráquetbol tras vencer al estadounidense Rocky Carson, por tres sets a uno: 
11-7, 11-4 y 11-8, lo que le dio la plena victoria. “El Campeonato Mundial me cos- 
tó muchísimo, pasaron varios años para que yo pueda obtener esa medalla, me 
quedé en semifinales, en cuartos y hasta en la misma final, pero bueno, este año 
salí campeón en el singles y obtuve el titulo más esperado que tenía”, expresó. 

El boliviano obtuvo su primer título a sus 12 años y desde ese entonces no 
paró en la cosecha de galardones a nivel nacional y luego internacional. Hay 
que recordar que fue campeón mundial a nivel juvenil, fue Campeón en el 
Campeonato Us Open, en el Campeonato Golden State y en el Campeonato 
3wallball Las Vegas. Es un ganador innato. 

Nunca antes había llegado un joven de 18 años a una final del Mundial 
Open, pero Conrrado lo hizo. Ahí, “empezó la época dorada del raquetbol 
boliviano”, afirma su padre. Su cosecha se inició a los 16 años. 

“En esta gestión, Conrrado logró lo que ningún otro jugador en el mundo 
consiguió en la misma gestión, obtuvo la medalla de oro en el Campeona- 
to Panamericano y en el mismo año ha ganado el Campeonato Mundial de 
Ráquetbol. En la Federación Boliviana de Ráquetbol no creo que vuelva a 
ocurrir”, explicó José María Delgadillo, secretario Técnico de la Federación 
Boliviana de Raquetbol (FEBORA). 

En adelante, uno de los sueños de Moscoso es ser campeón olímpico, 
aunque la disciplina del raquetbol aún no está incluida en los Juegos Olímpi- 
cos, pero el campeón no tiene dudas de que sí será parte de la versión 2024 
en Paris. “Quiero verme como un campeón olímpico. Creo que es la única 
medalla que me falta, ya tengo casi todas las medallas de oro. (...) Quiero 
tener una medalla olímpica”, manifestó. 
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NINAVIA ROMPE MARCAS 
Y EEUU LO QUIERE 


sus 19 años, el fondista potosino, David Ninavia Mamani consiguió varias 

medallas de oro y de plata en representación del país. Rompió varios re- 

cords nacionales en las pruebas de 1.500 metros hasta los 10.000 y fue 

uno de los bolivianos que este año logró la propuesta de Puerto Rico y 
de Estados Unidos para que compita bajo sus banderas. 

Este año, Ninavia consiguió dos medallas de oro en el Campeonato Sudameri- 
cano de Atletismo Sub-23 que se desarrolló en Cascabel (Brasil); con mucha au- 
toridad el boliviano cruzó la meta primero en dos oportunidades; en los 5.000 y 
10.000 metros planos. Llamó mucho la atención que en los 10.000 metros planos, 
volteó a sus contrincantes, a algunos los dejó con una vuelta de distancia. El me- 
dallista de oro logró un tiempo de 30 minutos, 05 segundos, 08 décimas. 

El potosino nació el 4 de febrero de 2003, en el Ayllu Chullpa, del Municipio 
de Llallagua, desde pequeño tuvo amor y pasión por el atletismo. Su amor por el 
atletismo sugrió en un evento organizado por el Gobierno, una carrera pedestre 
de 10k, la cual ganó. 

Es parte del club Pie de Viento, donde sus entrenadores Nemia Coca y Marce- 
lo Peñaranda entrenan a los fondistas más destacados del país. Allí se preparan 
Héctor Garibay, Vidal Basco, entre otros, y Ninavia es un diamante que es pulido 
por el profesor Peñaranda. “Héctor es el referente, tiene las mejores marcas de 
la historia en el país, está en las estadísticas de la World Athletic; Vidal Basco 
es hoy el abanderado boliviano en los Juegos Suramericanos que se realizan en 
Paraguay, medallista del país, y David es la promesa para el país”, explica su en- 
trenador. 

Por sus logros, Ninavia fue observado por entrenadores de Puerto Rico y Esta- 
dos Unidos para que compita bajo esas banderas en las próximas competencias. 

La Federación de Atletismo de Puerto Rico le ofreció becas universitarias, in- 
gresos mensuales, alimentación y patrocinio de ropa deportiva y la posibilidad de 
competir por Estados Unidos. El potosino aún no tiene una respuesta a esa ofer- 
ta atractiva. Mientras tanto continúa preparándose para romper nuevas marcas. 
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CAMARGO, LA 


ATLETA DELOS 


a atleta Jhoselyn Camargo, se destacó desde 

muy joven. es conocida como la corredora de 

los pies descalzos; este año fue invitada por 

Apple para que sea su imagen en una campa- 
ña publicitaria. 

Jhoselyn Yessica Camargo Aliaga, atleta de 26 
años, comenzó su carrera deportiva a sus 16, consi- 
guió varias medallas para Bolivia. Marcó nueve ré- 
cords nacionales y hoy es una figura internacional. 
Ella inició su carrera corriendo descalza, no por la im- 
posibilidad de contar con unas zapatillas, sino por co- 
modidad y para superarse a sí misma cada día, ahora 
es una atleta de elite. 

Invitada por Apple, apareció en el lanzamiento del 
nuevo Apple Watch (reloj inteligente), es la primera boli- 
viana en ser parte de la reconocida marca mundial. “Me 
siento muy feliz de ser parte del vídeo promocional de 
Apple tremenda marca reconocida a nivel mundial. Mo- 
mentos únicos e inolvidables... Créelo y sucederá”, seña- 
la Camargo en su cuenta de Facebook. 

Apple hizo un seguimiento de sus logros interna- 
cionales y su particular historia de sacrificio en el de- 
porte. La atleta viajó a Chile para realizar las filmacio- 
nes de la publicidad. 

Su formación deportiva es intensa porque debe 
encarar competencias nacionales e internacionales. 
La prueba más importante que tiene en puertas es 
los Juegos Olimpos del próximo 2024. “Todos mis 
entrenamientos y participaciones en diferentes cam- 
peonatos son con miras a los Juegos Olímpicos, mi 
objetivo más grande”, indica. 

La atleta paceña ganó medallas de oro, plata y 
bronce. Se destacó en las competencias de 5 Km, 10 
Km, 15 Km, 5.000 Km, 10.000 metros planos, 2.000 
metros con obstáculos, 3. 000 metros planos en pista 
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cubierta y Kilometro vertical. Entre sus recientes logros 
deportivos fue batir su récord de 1 hora, 13 minutos y 51 
segundos en la media maratón de Buenos Aires. 

Desde sus 16 años, en la época de colegio, comenzó a 
practicar atletismo, pero no se imaginó que las pistas de 
carrera serían su pasión. “El atletismo me gusta mucho, 
me indicaron que iba a participar en competencias, cam- 
peonatos nacionales e internacionales y que también ha- 
bía categorías y me fui interesando más. Ahora es mi pa- 
sión”, explica. 

Con el apoyo de su familia y de su entrenador pudo des- 
tacarse en este deporte. Una de las dificultades que tuvo 
Camargo en todo el trayecto de su carrera fue la economía, 
ya que según ella “ser deportista implica mucho presu- 
puesto” y más aún cuando hay competencias en el exterior. 

Actualmente, la joven estudia psicología, también en- 
trena y motiva a niños en el atletismo para que logren sus 
objetivos. 
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boliviana 
ezstriunta 
escenarios 
internacionales. Es parte 

de un equipo que hace 

poco ganó un Grammy 
Latino. 
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MUSICA 


a cantautora Vanessa Añez es profeta en su tierra. 
Ella es mucho más reconocida en los escenarios 
internacionales que en los bolivianos. Estuvo pre- 
¿sente con su equipo cuando Bolivia obtuvo su pri- 
mer Latín Grammy 2022. La artista cruceña fue invitada 
a la ceremonia de entrega de los Latín Grammy 2022 por 
su trayectoria. El evento se desarrolló en el Michelob UL- 
TRA Arena del Mandalay Bay Arena en, Estados Unidos. 

Vanessa es una cantante boliviana. A los 4 años gra- 
bó su primer cassette de canciones cristianas junto a su 
papá y desde ahí no paró. Estudió música desde sus 8 
años en la Casa de la Cultura en Santa Cruz. Con perse- 
verancia, a los 16 años fue la cantante principal de Poker, 
uno de los shows musicales más exclusivos de Bolivia. 
Desde el 2016 es cantautora solista. 

Vanessa representó a Bolivia en Los Latin Grammy, le 
ha cantado al papa Francisco, también participó en los 
programas de televisión Sábado Gigante y Caso Cerrado, 
ha llegado al ++ 1 en HTV, ha sido entrevistada por CNN, 
cantó con Alejandro Lerner y Diego Rios entre otros. 

Ella es parte del equipo de Vladímir Suárez Arredon- 
do, quien hace poco ganó el primer Grammy Latino para 
Bolivia como productor del disco 'A la fiesta de la música 
vamos todos”. El material de la artista mexicana Sophia 
obtuvo el premio a Mejor Álbum de Música Latina para 


niños. “Esto nos demuestra que se puede y que vale la 
pena luchar”, dijo Añez. 

La artista expresó que cuando se premió a Suárez, 
fue un momento en el gritaron, lloraron, “fue un rayo de 
luz que nos dio felicidad”, además indicó que siempre 
fueron el grupo que flameaba la bandera boliviana en los 
escenarios de los Grammy. 

“La emoción de vivir tan cerca el primer Grammy 
para Bolivia, es una bendición. Agradezco a Dios por 
permitir que esto pase, y a Vladimir por hacernos parte 
del equipo nominado, que quedará en la historia de Bo- 
livia”, añadió. 

Añez mencionó que es mejor trabajar en equipo que 
como artista independiente, ya que juntos pueden lograr 
diferentes objetivos y dar alegrías al país. “La emoción 
verdadera la llevo adentro como parte del equipo gana- 


dor del primer Grammy para Bolivia, y eso, es un sueño 
hecho realidad, y esto nos demuestra que juntos pode- 
mos conseguirlo, que siendo artistas independientes, 
podemos conseguirlo”, expresó. 

Vanessa, junto a su esposo Juan Carlos Narvaja, com- 
partió con diferentes aristas en la alfombra roja de los 
Grammy. La cantante posó junto a personajes reconoci- 
dos como la esposa de Cristiano Ronaldo, Georgina Ro- 
dríguez, Yalitza Aparicio, además de tomarse fotografías 
con Luis Fonsi, Camilo, Karol G, Rosalía, Fonseca y otros. 

“Es la cuarta vez que vengo a Los Grammy, y siento 
cada que vuelvo a Bolivia, me voy llena de adrenalina y 
ganas de seguir luchando para conseguir ser el mejor re- 
ferente que pueda para mi país. Para mí, siempre es un 
honor ser Bolivia afuera”, indicó. 

Desde hace seis años Vanessa trabaja en proyectos 
con Suárez, lo conoció en el primer año que asistió a los 
Grammy y desde ese entonces impulsaron uno y otro 
plan. Además, fue él quien produjo su canción con Noel 
Schajris, excantante de Sin Bandera. El videoclip “Toda- 
vía” fue lanzado el 24 de agosto del 2021. 

“A Vladímir lo conocí el primer año que vine a los 
Grammy, y desde ahí no hemos parado de trabajar en 
diferentes proyectos musicales. De hecho, él me produjo 
la canción que lancé el año pasado con Noel Schajris de 
Sin Bandera”, sostuvo. 

También la cantautora señaló que para el próximo 
año con Suárez, tienen un “proyecto muy grande”, aún 
no quiso adelantar de qué trataría, pero se encuentra 
muy emocionada con ese trabajo que viene realizando. 

La artista, con 20 años de trayectoria, es directora 
creativa y cantante del grupo Poker. Añez, tiene 37 años, 
está casada con Juan Carlos Narvaja con el que tuvieron 
dos hijos, José Luis y Facundo Narbaja Añez. 

A sus ocho años estudio música en la Casa de la Cul- 
tura en Santa Cruz, con apoyo de su padre y a sus 16 años 
fue la cantante del grupo Poker. El 2016 decide lanzarse 
como cantautora y fue galardonada a la Mejor Voz Feme- 
nina Nacional Bolivia 2019 por los Premios Maya Bolivia. 

Una de sus últimas producciones la desarrolló con su 
padre e hijo, quien sigue el camino de Vanessa. La inspi- 
ración nació con el fin de recordar a su abuela, ya que su 
papá se la cantaba a su mamá Elena. 
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La CBN lleva en su ADN la vocación de trabajar por la comunidad. 


bo Blazicevic es uno de los empresarios y ejecu- 

tivos más reconocidos del país. Es el vocero de la 

Cervecería Boliviana Nacional y el impulsor de ini- 

ciativas de la principal empresa a favor de causas 
sociales y del medio ambiente. Reconocido en Bolivia 
y en el exterior por su trabajo, Blazicevic lidera a un 
equipo humano comprometido por la responsabili- 
dad social empresarial y en defensa de la industria 
nacional. 


¿Cuáles son las emociones que tiene como 
persona cuando se refiere a la CBN? 

Yo he desarrollado una relación con la Cervece- 
ría que trasciende lo laboral. Defendí las causas de la 
CBN como si fueran las mías; y, muchas veces, inclu- 
so, me he excedido en la pasión que me ha llevado a 
defender sus causas, y que eso incluso me ha gene- 
rado algunos problemas con algunos co- 
legas, con algunas instituciones. 


¿Hace cuántos años trabajas en LA CBN APO 110) 
la CBN y qué hitos puede desta- A 10) LIVIA 


car en esta carrera? 


Trabajo desde hace 17 años y puedo E N G RAN D) ES 


destacar varios momentos importantes. 


He visto que la CBN pasó por riesgos MOMENTOS DE SU 


grandes. Incluso que corría el riesgo de 


ser nacionalizada. Hubo intentos de ge- HISTORIA 


nerar medidas que la podían haber afec- 

tado seriamente. Hubo innumerables 

bloqueos, hemos perdido el acceso al agua en varias 
plantas que tuvimos que resolver, trabajamos durísi- 
mo para luchar contra el contrabando, contra las fal- 
sificaciones. 

Desde lo positivo, tuve el honor de representar a 
las cervecerías de la región, no solo de Bolivia, sino de 
América del Sur en un evento global para presentar 
una best practice o una mejor práctica. Ganamos seis 
veces consecutivas el premio MERCO a la mejor repu- 
tación en Bolivia y yo, personalmente, tuve el honor 
de ser reconocido por 5 años como uno de los cinco 
empresarios con mejor reputación en Bolivia. 

Pero, lo más importante es que logré convencer a 
los directores de esta compañía para invertir en innu- 
merables acciones de responsabilidad social, de va- 
lor compartido que ha beneficiado a muchísima gen- 
te vulnerable en Bolivia.” 

Cuando hablamos de la CBN se plantea una rela- 
ción inmediata de la gente, por las acciones de res- 


ponsabilidad social empresarial o por su vínculo di- 
recto con la comunidad. 

Sí, mira, llevamos adelante también una lucha in- 
terna por conseguir recursos para favorecer a la co- 
munidad, para favorecer a las personas más vulnera- 
bles. Y esas acciones llevadas adelante durante trece 
años ha sido ligadas a la CBN. 

La CBN aportó al país en momentos históricos, 
por ejemplo, en la guerra del Chaco la CBN y última- 
mente contra la pandemia, cuáles fueron hitos de la 
lucha contra en corona virus. 

La CBN tiene en su ADN la vocación de trabajar 
por el beneficio de la comunidad, ya lo hicimos en la 
guerra del Chaco, donde posibilitamos la construc- 
ción del Hospital Militar de Villa Montes que ha aten- 
dido a los heridos de la guerra. Luego en los 40 cons- 
truyó y administró escuelas. Luego ha ido a cosas 

mayores, contribuyó en la construcción 
de estadios modernos como el Hernan- 
do Siles y otras cosas, ha sponsoreado 
en todas las disciplinas deportivas, no 
hay una sola actividad que no haya sido 
auspiciada en algún momento por la 
CBN. Y recientemente con el flagelo del 
COVID, nos solidarizamos con la gente 
que trabajaba en la primera línea. Al 
principio, todos teníamos tanto terror, 
era tan desconocido el virus y la gente 
moría, la gente en la primera línea tam- 
bién moría atendiendo a los pacientes. 
Por eso donamos dos respiradores de alta gama al 
Hospital del Sur en El Alto, un equipo generador de 
oxígeno en Cochabamba, otro generador de oxígeno 
en Cobija. Donamos más de 290.000 ítems de bio- 
seguridad que distribuimos en toda Bolivia, (gorros, 
guantes, barbijos, trajes de bioseguridad, lentes) Esta 
inversión ha superado los 9 millones de bolivianos, 
fue el más grande aporte que se dio en Bolivia. 


¿Habrá algún estimado del impacto positi- 
vo que tuvo la estrategia de la CBN a favor 
de la vida y contra la pandemia? 

Es muy difícil evaluar, porque si bien donamos 
ítems de bioseguridad para la primera línea, también 
donamos equipos de oxígeno para los pacientes de 
los hospitales, y eso ha salvado vidas. No tenemos 
una cuantificación de cuántas vidas se han salvado.” 


Usted nos dice que la CBN tuvo que enfren- 
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tar obstáculos de complejidad. ¿Las autori- 
dades del Estado no le dan la importancia 
que corresponde a la CBN? 

Como la CBN es una empresa muy grande, tiene 
muchas vulnerabilidades, primero, como goza de la 
preferencia de los bolivianos y es exitosa, es natural 
que el Estado, hablo no sólo del gobierno nacional, 
sino de los subnacionales, tratan de llevarse un peda- 
cito de la torta cada vez más grande. Por ejemplo, si 
se crea una necesidad que debe pagarse con un nue- 
vo impuesto, ven a la CBN, como ocurrió, por ejem- 
plo, con el subsidio de PROLECHE, ¿qué tiene que ver 
la cerveza con la leche? Pues alguien dijo que había 
que mejorar el per cápita de la leche y para ello crea- 
ron un subsidio cruzado. 

Siempre hay estas tendencias en los legisladores, 
en el gobierno, los gobiernos municipales o depar- 
tamentales, de crear nuevos impuestos, y ¿a quién 
miran primero? A la CBN. Entonces, desde esa pers- 
pectiva nuestro afronte es continuo; ya de hecho so- 
mos la empresa que más tributos paga en Bolivia. Por 
ejemplo, la carga del ICE es de 32% para la cerveza; 
cuando, por ejemplo, en Paraguay es 9% o en Bra- 
sil es 7%, entonces perdimos competitividad por- 
que nuestros impuestos son los más altos de toda 
la región. 


Ibo Blazicevic conoce bastante de la in- 
dustria boliviana. ¿Cómo puede calificar 
en estos momentos a la industria boliviana 
y los desafíos que ella tiene? 

La industria boliviana está luchando 
por recuperar los niveles que tenía en 
2019, estábamos a punto de cerrar 
este año en línea o mejor que en 
2019, pero por los altos niveles de 
conflictividad no lograremos ese 
propósito. Los 36 días de paro 
en Santa Cruz y los efectos de 
las olas de COVID han tenido 
un duro impacto sobre la in- 
dustria. 


¿Cómo vemos el fu- 
turo? 

Pienso que el 2023 
va a ser un año con 
mayores niveles de con- 
flictividad, habrá me- 
nos inversión en Bolivia 
y creo que es un año pro- 
picio para que definitiva- 
mente dejemos de lado la 
mirada al desarrollo de la 
industria extractiva. Trabaje- 
mos en las cadenas productivas 
de alimentos, diversifiquemos la 
economía de Bolivia. Una de las 
grandes oportunidades que tiene 


Bolivia es la fabricación de alimentos, la industriali- 
zación de alimentos y bebidas. 


Hoy el cambio climático está golpeando al 
país, como el mundo. Y eso nos recuerda 
que la CBN ha trabajado en temas como el 
acceso al agua potable. ¿Puede comentar- 
nos sobre aquello? 

Hace más o menos diez años estructuramos un 
programa de responsabilidad social con tres pilares: 
nuestro trabajo con la comunidad, nuestro trabajo 
con el consumo responsable y, hoy, estamos traba- 
jando con un enfoque de ESG (Environmental Social 
Governance). Ahí estamos trabajando en lo que tú 
mencionas, el cambio climático. Por ejemplo, inverti- 
mos en la generación de energía limpia, con paneles 
solares, con camiones eléctricos, con auto elevado- 
res eléctricos que se nutren de energía de los pane- 
les solares. Buscamos que esos pilotos se masifiquen, 
queremos generar energía más limpia, queremos ser 
más sostenibles. También contribuimos en la refores- 
tación de nuestra naturaleza. Privilegiamos la eco- 
nomía circular, por ejemplo, el 60% de sus envases 
son retornables. La botella clásica de cerveza, el 620 
ml, es una botella retornable desde su inicio. Eso de 
alguna manera contribuye a esa visión de economía 
circular. 


En tres años Bolivia cumple su bicentenario 
de vida independiente, ¿Cómo visualiza a la 
CBN en los 200 años del país? 

Yo la visualizo a la CBN en el bicen- 
tenario del país como una industria 
que mantiene su tradición, que 
mantiene esa preferencia enor- 
me de nuestros consumido- 
res, pero también la visua- 
lizo como una empresa 
muy moderna, que pasa- 
rá de ser una cervecería 
a ser una plataforma de 
venta y de servicio de 
muchos otros produc- 
tos adicionales. Ha- 
cia ello vamos a ir y 
en eso nos vamos a 
convertir. 

La CBN va a dar 
un giro tecnológi- 
co importantísimo, 
sino que también 
creo que la CBN va a 
profundizar su sensi- 

bilidad a favor del me- 
dio ambiente y para con 
el pueblo boliviano, para 
trabajar en las causas más 
importantes y para la po- 
blación más vulnerable. 
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3agó, más que una 
empresa farmacéutica 


EO de la industria farmacéutica del país describe los propósitos y logros de la 


empresa. Y señala sus nuevos desafíos. 


a Dra. María Reneé Centellas Guevara es la Gerente General de Bagó Boli- 
via, es una mujer que transmite visión, compromiso y pasión. En esta en- 
trevista con la revista Oxígeno, la ejecutiva sostiene que la visión de la em- 
presa que dirige es más que la industria farmacéutica. Tiene el propósito 
de apoyar a la comunidad, de aportar a la conservación del medio ambiente y a 
contribuir al crecimiento económico del país. 
Centellas recibió a la revista en su despacho, donde da a conocer por qué Bagó 
Bolivia es una empresa que día a día marca huella positiva, en el campo de la me- 
dicina, como en el de aportar a la comunidad. 


Desde el punto de vista personal, ¿qué emociones le despierta 
BAGÓ? 

Bagó me genera los mejores sentimientos, porque es líder de la industria far- 
macéutica, por su gestión a favor de la comunidad. Constituimos una empresa con 
propósito, nuestro propósito es grande, es el bienestar de los bolivianos y boli- 
vianas y eso conlleva al compromiso y el trabajo para cumplir tres aspectos. Pri- 
mero, debemos ser una empresa rentable, una empresa tiene que ganar para, en 
nuestro caso, cumplir otro propósito, tener un impacto en la comunidad en la que 
vivimos, por eso promovemos la economía circular. Un ejemplo, la materia prima 
que utilizamos, luego del proceso de producción y de venta, vuelve a ser materia 
prima. Ese residuo que vuelve a ser materia prima interviene un tercero que es un 
emprendedor o una microempresa que se encarga de esa transformación. 

Por ejemplo, recolectamos el envase de las ampollas vacías en las instituciones 
donde se utilizan, como hospitales, clínicas y centros médicos; las llevamos a una 
microempresa que tiene la trituradora de vidrio. Nosotros compramos la tritura- 
dora de vidrio y se la hemos dado, la microempresa la vuelve arenilla y luego en 
baldosas, se transforma en material de construcción. Eso es lo que hace también 
por ejemplo la empresa MAMUT que convierte las viejas llantas en materia prima 
para construcción. 


¿A qué número de emprendedores ha beneficiado? 

Por el momento son dos, estamos iniciando con este proyecto. Otro impacto 
a favor de la comunidad es la aplicación del marketing social. En el año de la pan- 
demia regalamos unos adornos de piedras pintadas por mujeres indígenas de una 
comunidad de Santa Cruz. Pintaron piedras y nosotros las compramos. Fue un 
proyecto ecológico porque no generamos residuos y aportamos a la comunidad, 
en especial a mujeres. Por último, trabajamos para conservar el medio ambiente 
y la diversidad. Esos son nuestros tres objetivos: la rentabilidad, la comunidad y 
el medio ambiente 


¿Qué proyectos tienen a favor del medio ambiente? 

Uno de nuestros mayores compromisos es el de neutralizar nuestras emisiones 
de gases de efecto invernadero, nuestra huella de carbono, porque tenemos una 
planta farmacéutica, porque viajamos mucho en aviones, que es una de las ma- 
yores fuentes de emanación de gases efecto invernadero. Entonces, en la planta 
trabajamos en una producción más limpia, con procesos que ahorran energía, re- 
ciclamos agua; tenemos un convenio con EPSAS para que cuantifique nuestros re- 
siduos; todo el tiempo estamos controlando el aire y el ruido. La Facultad Técnica 
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y la de Ciencias Puras de la UMSA nos miden los decibe- 
les y ven cuánto de ruido genera nuestra planta, también 
toma muestras del aire que circula y del aire del vapor 
de la caldera. 

Todo eso cuantificamos como moléculas de dióxido 
de carbono; en el mundo para que tú tengas carbono 
cero pagas y el Estado se ocupa de reforestar, pero en 
Bolivia eso no está claro. Nosotros reforestamos la Chi- 
quitania con apoyo a Piensa Verde, en la ciudad de La Paz 
estamos en el programa de la Alcaldía que es “Adopta tu 
plaza”. Una iniciativa donde conservas tu plaza y puedes 
poner tu publicidad de piedritas que tam- 
bién es publicidad ecológica. Cada tres [| 
meses hacemos un control básico y de- 
cimos cuánto se ha generado de dióxido 


de carbono y cuánto compensamos con ) | 


BAGÓ ES LA 


NE 


En todo los campos, en Bagó lo hacemos con com- 
promiso y principios. Llegamos con medicamentos a la 
población mediante nuestro principal cliente que es el 
médico. Al paciente llegamos con medicamentos certifi- 
cados. No queremos ser solo una industria farmacéutica, 
queremos impactar en la comunidad, en el medio am- 
biente y queremos aportar al crecimiento del país. 


¿Cuán importante es Bagó para la industria far- 
macéutica boliviana? 
BAGO es la primera industria farmacéutica del país, 
ocupa el 14% de participación en el mercado. 
A través de los médicos, llevamos a la pobla- 
ción medicamentos certificados, y tenemos 
un 20% de nuestra cartera que sale a través 


de las farmacias libremente por recomenda- 

nuestras acciones. s A | ción o por publicidad. Principalmente somos 

También nos apasiona la conservación | INDUSTRIA éticos, no hacemos nada si no es con la rece- 

de la biodiversidad; por eso adoptamos a o ta del médico, tenemos pleno reconocimien- 

la pumita Nuna, que la rescataron en Co- | FARMACEUTICA DE to de la importancia de que el paciente NO 
chabamba. Corremos con toda su ma- 

nutención en el bioparque Vesty Pakos, BOLIVIA. nuestros medicamentos tienen 100% calidad 


también participamos del rescate y con- 

servación de la rana gigante del lago Ti- 

ticaca. Estamos contentos porque nos hace algunas se- 
manas nos preguntaron si podemos colaborar con más 
fondos porque necesitan más peceras y porque hay más 
ranas. El Vesty Pakos rescata a las ranitas y las pone en 
peceras, ahora son tantas que ahora faltan peceras. Tam- 
bién quiero decir que hay otro pumita rescatado llamado 
Bigotes, y es más grande que Nuna y al que podríamos 
adoptar también. 


Bagó es una empresa con visión, con proyección 


se automedique, y tenemos la certeza de que 
y que van a cumplir para lo que fue diseñado. 


En sus inicios, Bagó importaba medicamentos, 
ahora importa y produce 

Hace 46 años Bagó llegó a Bolivia y dos años des- 
pués empezó a producir, somos una industria boliviana. 
El 2023 cumpliremos 45 años como industria nacional. 
La planta está en Alto Obrajes y de todo lo que comer- 
cializamos el 60% es producción nacional el 40% es im- 
portado. Una parte viene de Bagó Chile o de Argentina; 
también representamos a industrias de renombre como 
Aztrazeneca, Novartis, Octafarma, Sinrgium, Sanco o Ba- 


“El 2030 la enfermedad tal será la más prevalente” 


¿Por la pandemia, laboratorios Bagó ha tra- 
bajado en la investigación? 

La industria farmacéutica boliviana en general 
tuvo que transformarse para producir medicamen- 
tos que alivien los síntomas, no que necesariamente 
curen, y también se tuvo que desarrollar vitaminas 
porque todos queríamos prevenir al Covid y si nos 
daba que nos sea leve. Así Bagó desarrolló produc- 
tos que alivien los síntomas. Debemos estar prepa- 
rados porque las enfermedades post covid son 
severas, los estudios de la OPS y OMS te di- 
cen que para el 2030 la enfermedad más 
prevalente en el mundo, también en 
Bolivia, será la enfermedad mental 
post covid. Vemos qué medicamen- 
tos vamos a necesitar; hace poco leí 
un artículo de la OMS que decía que 
la enfermedad más importante que 
ha dejado el Covid es la depresión. 


Los datos que comenta me lle- Y 
van a pensar que la tasa de suici- 
dios aumentó en Bolivia 

Sí y de jóvenes que han tenido Covid 
severo. Conozco el caso de que un joven estu- 
vo intubado y que se intentó suicidar. Es seria la 
depresión y como industria farmacéutica esta- 
mos viendo qué hacer. ¿Cómo podemos aportar a 
nuestra población para tratar este tipo de enfer- 
medades pospandemia? 


En los sectores populares, la familia acude 
muy poco al médico y lo hacen cuando el en- 
fermo está en la última etapa. ¿Esto ha cam- 
biado con la pandemia? 

Lo ví de cerca con las instituciones que ofrecen 


yer. Con Novartis, el próximo año tenemos un proyecto 
de acceso al medicamento y esperamos que con logre- 
mos que las poblaciones rurales tengan mayor acceso. Es 
un proyecto único, el crédito es de Novartis. 


Si el 60% de la producción es boliviana se re- 
quiere de profesionales bolivianos 

Somos aproximadamente 700 colaboradores en 
Bagó Bolivia, de los 700, el 95% somos bolivianos. El 
profesional boliviano tiene nivel alto porque nuestros es- 
tándares de calidad, eficiencia y productividad son muy 
altos. Nuestros profesionales están capacitándose todo 
el tiempo; y tienen la facilidad de hacer cursos de pos- 
grados, incluso de maestría, que le va a servir a la perso- 
na principalmente y también a que Bagó suba su nivel. 


¿Cómo ve a Bagó a los 50 años? 

Bago seguirá aportando al país, va a crecer por que 
va a incursionar en el tratamiento terapéutico, nuestro 
know how es producir y comercializarlos para alivio de 
los bolivianos. Tenemos que ser una empresa de triple 


RAMA 
que tiene todo un sistema de salud. Esta institución 
inventa métodos de llegada para tener credibilidad 
de la población, porque es un círculo vicioso, sin lle- 
gada a la población, no hay mucha atención y si ya 
no hay atención ya no hay llegada. En resumen, no 
hay la confianza de la población rural a un medio oc- 
cidental, al médico de la ciudad, y no existe la dispo- 
nibilidad de toda la atención sanitaria en los lugares 
rurales. Debo reconocer que hay programas inte- 
resantes como las promotoras de salud que 
son las mismas personas del área rural para 

lograr confianza de la población. 

Con el Covid, vimos miles de casos 
que no llegaron a la ciudad, no sabe- 
mos cuántos han fallecido, pero sí sa- 
bemos no fueron tan graves como en 
la ciudad, no sé si por falta de informa- 
ción o de estadística. En suma, sigue 

habiendo esa división entre la atención 

médica de la ciudad y la del área rural. 

Sigue habiendo la creencia en algunos mi- 

tos, como la creencia del Karisiri, que podría 
ser una infección intestinal u otra cosa. 


¿Qué hace Bagó en medicina preventiva a fa- 
vor de los bolivianos? 

Hacemos educación y promovemos que los médi- 
cos hagan campañas, que llamamos preventiva pero 
es detección temprana de alguna enfermedad cróni- 
ca. Por ejemplo, los médicos van a las áreas rurales a 
detectar si hay diabetes, hipertensión, enfermedades 
crónicas para que sean tratadas. Otra campaña pre- 
ventiva es educación en las farmacias y en las postas 
sanitarias para que haya buena alimentación y ejerci- 
cio físico, antes de consumir un medicamento 


impacto, que vela por el bienestar de todos. 


Bagó es una empresa dirigida por una mujer y 
¿la empresa tiene enfoque de género? 

Tenemos una frase: somos una empresa sostenible y 
segura. Sostenible porque nuestras acciones no deben 
alterar el futuro de las nuevas generaciones y segura 
porque tenemos tolerancia cero a la violencia contra la 
mujer, el acoso laboral y el sexual. No somos una empre- 
sa feminista, debe haber una equidad de género. 


¿Cómo ve la oportunidad que las mujeres tienen 
en Bolivia para llegar a niveles de decisión? 

Está mejorando, las estadísticas nos dicen que menos 
del 30% de las mujeres en Bolivia ocupaban cargos de 
decisión, pero está cambiando. Trabajamos para que las 
oportunidades sean iguales para todos, debemos tener 
la oportunidad y no solo las ganas. No puedo llegar a ser 
mujer ejecutiva y quedarme ahí, debo abrir oportunida- 
des y ¿cómo se abre? Hay que buscar a la persona efi- 
ciente y adecuada para el cargo, sin importar el género. 
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Somos el banco 
con la mayor 
cobertura 


Este año, realizó exitosas operaciones el Mercado 
de Valores y mejoró sus servicios de banca digital 


arcelo Jiménez Cordova es el gerente general 
de Banco Unión, la entidad financiera con ma- 
yor presencia en el territorio nacional, y que 
la tiene mayor volumen de captaciones. Es 
parte de Banco Unión desde hace 24 años, hizo carrera 
allí y subió peldaño tras peldaño. Hoy dirige a casi 5.400 
personas que cumplen diferentes funciones. Uno de sus 
mayores logros es haber realizado operaciones exitosas 
en el mercado bursátil. 


¿Qué representa para usted ser gerente 
general de Banco Unión? 

Estar a cargo del banco más grande de Bolivia 
significa para mí un gran reto y responsabilidad, 
no solamente por los activos que administra- 
mos, sino, sobre todo, por la misión que nos 
dirige en estar a la vanguardia de la inclusión 
financiera generando un gran impacto eco- 
nómico y social para el país. 


¿Cuán importante es el creci- 

miento de Banco Unión en 

relación con el sistema fi- 
nanciero? 

Para Banco Unión el ahorro y 
la inversión son importantes en 
el crecimiento y la expansión de 
la economía, en el corto, media- 
no y largo plazo. Por eso, su po- 
lítica institución fue La inclusión 
financiera y la democratización 

de los servicios financieros, el fi- 
nanciamiento al sector productivo y 
promoción del desarrollo rural, el enfoque 


, i macro prudencial de los servicios financieros y el forta- 
lecimiento de los criterios de solidez y la redistribución 
del excedente. 

Los resultados de esa política son muy alentadores: 
Banco Unión pasó de tener una participación de cartera de 


créditos en el sistema financiero de 7.6% ($us 403,8 MM) en 
2010, a una participación del 12.6% ($us 3.502,8 MM) a oc- 
tubre de 2022. En captaciones, pasamos del 7.5% ($us 562 


MM) en 2010 al 17.1% ($us 5.183 MM) a octubre del 2022, 
Gerente General de Banco U e somos el primer banco a nivel nacional en captaciones. Y 


somos la entidad con mayor patrimonio del sistema finan- 
ciero nacional, que asciende a $us 387,9 MM a octubre 2022. 


¿Cuáles son las principales fortalezas del 
banco? 

Somos el Banco con la mayor cobertura a nivel nacio- 
nal con 185 agencias y 806 puntos de atención financiera, lo 
que demuestra que presenta una sólida situación financiera 
y diversidad de clientes y productos. Contamos con perso- 
nal calificado y comprometido con la institución con altos 
estándares de trabajo colaborativo y eficiente. 


¿Cuál es la composición del portafolio de sus 
servicios financieros? 

Las Cajas de Ahorro representan el 98% de la carte- 
ra de productos pasivos del Banco, alcanzado gracias a 
las políticas de incentivar el ahorro. Nuestras captacio- 
nes se duplicaron respecto a la gestión 2014 ($us 2.472 
MM en 2014 a $us 5.183 MM a octubre de 2022). El 47% 
de nuestros clientes son mujeres y el 52% son varones, y 
queremos afirmar que las mujeres tienen cada vez mayor 
relevancia; por ejemplo, en relación al 2021, tuvimos un 
crecimiento del 11% en cuanto a titularidad de mujeres. 

En cuanto a productos crediticios, tenemos un por- 
tafolio diversificado y competitivo para atender a todos 
los segmentos, desde personas asalariadas, microem- 
presas, pequeñas y medianas empresas hasta grandes 
empresas. 


Vimos que Banco Unión dio pasos muy impor- 


BANCO 


tantes al incursionar en el 
mercado de valores. Explí- 
quenos más 

Un logro importante en la ges- 


tión 2022 fue la incursión del Banco Unión en el Mercado 
de Valores con la Emisión de Bonos Bancarios Bursáti- 
les y Bonos Subordinados, que permitió a clientes ins- 
titucionales tener una opción de ahorro e inversión muy 
atractiva, además de diversificar las fuentes de fondeo, 
habiendo conseguido colocar con éxito el 100% (Bs 170 
millones) de los Bonos Bancarios Bursátiles y el 94 % 
(Bs.160.18 millones) de los Bonos Subordinados. 

La exitosa emisión de los bonos puso en evidencia 
dos hechos relevantes, el primero relacionado con la 
opinión independiente, objetiva y técnica que otorga la 
calificación “AAA” a Banco Unión S.A. como Emisor del 
Mercado de Valores, lo que ratifica su solidez y solven- 
cia frente a los inversionistas, favoreciendo el flujo de re- 
cursos y condiciones de los bonos. En segundo lugar, la 
expectativa generada en el Mercado de Valores por la 
primera emisión de los “Bonos Banco Unión Emisión 1”, 
deja en claro la confiabilidad de la situación financiera, 
económica y empresarial del Banco Unión S.A. 


¿Qué productos o servicios innovadores lan- 
zaron al mercado para mejorar la experiencia 
de sus clientes? 

Con satisfacción podemos señalar que hemos lanza- 
do “Retiros Ya”, una funcionalidad de nuestra aplicación 
Unimóvil Plus, mediante el cual se puede solicitar el reti- 
ro de efectivo en distintos puntos (pagos Express) distri- 
buidos a nivel nacional. 

También avanzamos hacia ña Tokenización de Tarje- 
ta de Crédito, de manera conjunta con Linkser, donde a 
partir de la aplicación Movilink se puede digitalizar, en 
los dispositivos móviles, las tarjetas de crédito permi- 
tiendo a los clientes efectuar los pagos en POS utilizando 
el celular sin necesidad de contar con la Tarjeta de Crédi- 
to de forma física. 

Los clientes pueden solicitar el envío de sus extractos 
bancarios en formato y a través de SWIFT. También se 
puede solicitar la emisión de Boletas de Garantía Prepa- 
gadas en UNInet y UNImóvil Plus, por el cual los clientes 
pueden requerir boletas de garantía pre-pagadas a tra- 
vés de las plataformas digitales del banco. 


El 2023 está a la vuelta de la esquina, qué 
productos o servicios tiene previsto lanzar el 
Banco Unión 

Para la gestión 2023, se concentrarán esfuerzos en 
realizar mejoras a procesos internos, con el fin de afron- 
tar la demanda de clientes en agencias, mejorar la cali- 
dad de atención teniendo como punto de partida, los da- 
tos reflejados en estudios de satisfacción, para evaluar y 
proponer mejoras desde diferentes áreas del banco. 


¿Qué planes de crecimiento o expansión tie- 
nen planificado realizar a futuro? 

Banco Unión con el objetivo de dar cobertura y man- 
tener una expansión geográfica, tiene prevista la apertu- 
ra de nuevos Puntos de Atención Financiera en munici- 
pios rurales durante las próximas gestiones. 

Para el 2023 se tiene previsto incrementar 
la cobertura a un 54% de municipios a nivel 


Ll NN I ON nacional, con el fin de atender al país. 
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El Banco de los Bolivianos 
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os sabores que se disfrutan principalmente en 
la ciudad de La Paz se han convertido en las 
raíces de un concepto gastronómico que ha 
llamado la atención del mundo. Y la pandemia 
ha demostrado que tienen las carnes, verduras, tu- 
bérculos, hierbas y frutas endémicas del país tienen 
la suficiente energía para superar obstáculos y en- 
cantar a cada vez más personas. Bolivia es una rica y 
diversa despensa cuyos productos se transforman en 
platos que pueden convertir a nuestro país en destino 
turístico gastronómico. 

Talentosos, hábiles y visionarios cocineros e im- 
pulsores de restaurantes bolivianos han tomado nue- 
vamente fuerza este año después del duro golpe que 
ha supuesto la llegada de la pandemia. Por dos años, 
el virus del coronavirus anuló los planes de millones 
de turistas y, con ello, debilitó hasta a la anemia a pro- 
yectos gastronómicos que creían en la riqueza trans- 
formadora de los ingredientes de kilómetro cero. 

Lo que ha ocurrido este año en La Paz es una ex- 
presión de que los proyectos gastronómicos no triun- 
fan como islas. Por el contrario, lo hacen si son parte 
de una cadena que involucra a productores, cocineros, 
chefs, administradores. No conocen el éxito como islas, 
sino cuando son parte un ecosistema del que forman 
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SE REVITALIZA eras 


Tras los duros efectos de la pandemia, la 
propuesta gastronómica nacional toma 
fuerza en La Paz. 


parte los restaurantes que atraen al turista extranjero, 
aquellos que cautivan a clientes nacionales top y aque- 
llos que desde la calle atrapan a personas de toda con- 
dición social. Eso sí, siempre y cuando cada actor sabe 
que todos apuntan al mismo objetivo. 

Lo señalado en el anterior párrafo ya había echa- 
do algunas raíces en La Paz, antes de la pandemia. 
Y ahora empieza esa idea vuelve a reverdecer. Este 
año, seis restaurantes bolivianos, cinco de ellos ins- 
talados en la hoyada paceña, fueron parte de los 100 
mejores de América Latina. Seis marcas nacionales 
compiten la mirada internacional como propuestas 
gastronómicas singulares y comparten la lista con 
restaurantes de gran renombre en el mundo. 

Esta lista es encabezada por Gustu, que por otro 
año consecutivo, ha sido nombrado el mejor restau- 
rante de Bolivia y el que ocupa el puesto 45 de los 
50 mejores de América Latina. Detrás de Gustu se 
encuentran Ancestral, Ali Pacha, Phayawi, Popular y 
Sach'a Huaska, éste último de Santa Cruz de la Sierra. 

Ancestral también ganó el reconocimiento como 
estrella emergente de la gastronomía latinoamerica- 
na al hacerse acreedor al premio American Express 
One To Watch Award 2022. 

“Este es un reconocimiento al trabajo que realiza 


nuestro equipo completo. Nuestro trabajo nace del orgullo 
por lo que Bolivia es y lo que Bolivia produce, y empieza con 
la investigación, el trabajo directo con los productores en un 
marco de conservación de nuestro medioambiente, el apren- 
dizaje de nuestras culturas y finalmente pasa a la cocina y 
el salón para transmitir todo este proceso a los comensales” 
afirmó Marsia Taha, Jefe de Cocina de Gustu, tras la premia- 
ción realizada a los 50 mejores restaurantes de América La- 
tina, en un acto efectuado en el Estado de Yucatán, México. 

Gustu no emula las recetas que recupera de la tradición 
culinaria boliviana, sino las reinterpreta, como resultado de 
su relación estrecha con los productores. Sus cocineros viajan 
a comunidades remotas ya sea del altiplano, valle o la ama- 
zonia y, sobre todo, hablan con la gente en los mercados. 

Ali Pacha está en el corazón de la ciudad de La Paz. Este 
restaurante crea platillos de concepto vegetariano. “Nos 
causa satisfacción saber que logramos esa posición con un 
equipo tan reducido y con tantos inconvenientes, sobre todo 
después de la pandemia. En ese sentido nos confirma que el 
trabajo que se hace está dentro los estándares que ya se te- 
nía”, explica la chef del restaurante. 

Popular Cocina Boliviana está en la calle Murillo, donde 
aparecen cada vez más restaurantes con propuestas parti- 
cularmente sabrosas. Ricardo Alfaro, uno de los cocineros de 
Popular, expresa gratitud por la nominación, pero afirma que 
su prioridad es cautivar a los bolivianos. 

Phayawi es una palabra aymara que significa el arte de 
cocinar. Es uno de los seis restaurantes reconocidos como 
uno de los mejores de América Latina. Valentina Arteaga, 
propietaria y jefa de cocina, expresa su satisfacción por ser 
parte de la lista. “Lo más importante es que nuestro restau- 
rante al estar en la lista puede posicionar la comida tradicio- 
nal boliviana a nivel mundial. Todos en Phayawi (mi equipo y 
yo) nos sentimos orgullosos de seguir creciendo y este pre- 
mio es una motivación para seguir evolucionando día a día”. 

Cada una de esas propuestas y otras que están en proce- 
so de desarrollo muestran que Bolivia, y en especial La Paz, 
cuentan con los ingredientes para preparar lo que puede ser 
una potencia gastronómica internacional. 

Ya lo había dicho la jefa de cocina de restaurante Gustu: 
“En 10 años ha habido un cambio tangible y Gustu ha sido la 
punta de lanza. En mi país nadie usa productos importados 
y eso ha ayudado a darnos a conocer afuera. Hemos coci- 
nado incluso para el papa Francisco. La estrategia ha dado 
resultado y nos están conociendo afuera. Sé que dentro de 
20 años, se comerá sopa de maní hasta en restaurantes de 
París”. Buen provecho. 
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música popular 


Maroyu es la expresión de que la música sencilla 
tiene la potencia de seducir a la gente, al margen 
de las clases sociales, 


uy atrás han quedado los años en que la cumbia chicha sufría la pros- 

cripción de las élites y el miramiento de la clase media. Mientras esos 

ritmos sonaban en las villas, en las fiestas santorales o recepciones fa- 

miliares; los medios de comunicación no les reconocían valor musical. 
Muy atrás, porque hoy la música popular reina sin limitaciones sociales ni condi- 
ciones culturales. Por el contrario, son expresión de éxito económico, de recono- 
cimiento social. 

La música popular es aquella melodía de estructura simple que siempre gustó 
en su cuna social, porque sus canciones expresaban el desamor, el desengaño o la 
picardía amorosa. En los 90 tenian territorio limitado. Treinta años después crecen 
sin límites. Maroyu, Los Capos, Histeria o Sabor Sabor son algunos de los grupos 
que evidencian la expansión de la música popular. 

No hay que dudarlo. El 2022 puede ser clasificado como el año de Maroyu, el 
año en que, con el impulso de las redes sociales, dominó en territorio antes des- 
conocido y ganó adeptos en los jóvenes. “Han ido ganando terreno. Ahora no solo 
los bailan en prestes, fiestas patronales o matrimonios; los bailan hasta en disco- 
tecas de ciudades capitales de Santa Cruz, La Paz y Oruro y se mueven extasiados 
al ritmo hipnotizante de los omnipotentes teclados del maestro Ernesto Yucra Flo- 
res”, dice el periodista Ariel Guarayos Morales. 

Para muchos, Maroyu interpretaba música destinada a cholos, empleadas do- 
mésticas, albañiles, chóferes y gente chojcha, pero es el grupo más internacional 
de Bolivia y con aceptación en todas las clases sociales. 

Wilson Morales es productor y músico, maneja de las dos bandas más impor- 
tantes del país: Sabor Sabor e Histeria, ésta última se presentó con éxito en el 


Luna Park de Buenos Aires y también estuvo presente 
en el programa Pasión de Sábado. Él recuerda que hace 
20 años, las puertas de los medios masivos de comuni- 
cación estaban cerradas para ellos, incluso eran rechaza- 
dos por algunos grupos de elite popular. Con voz entre- 
cortada, Morales dice que el éxito de la música popular 
se debe a la experiencia de los músicos, al talento de los 
jóvenes y las redes sociales. 

“La gente comenzó a seguirnos y apoyarnos. El éxito 
de los dos grupos es gracias a la humildad, talento, la 
disciplina, la coreografía, el uniforme, la forma de inter- 
pretar las canciones, pero sobretodo, las redes sociales 
que fueron una puerta al éxito”, indica. 

¿Discriminado? Sí, el 2006 no faltaron los haters que 
los atacaron y les decían que la música de él y los jóvenes 
“no llegaría a gustar a los estratos sociales altos y que 
solo se quedaría en chicherías y bares de mala muerte... 
Me sentí discriminado, los medios de comunicación na- 
cionales manejaban el monopolio, no me daban espa- 
cio y me costó imponer esto que ahora se llama Cumbia 
con Sabor. Estar en Facebook, el TikTok, Instagram y You 
Tube, nos ayudó de mucho”, remarca el cantante. 

Maroyu, la agrupación que nació en 1995, acapara las 
carteleras en las redes sociales, uno dicen que es por su 
música, pero otros señalan que son por sus bailarinas y 
bailarines, Las lindas chiquillas” o “Los Lindos Chiquillos' 
que ofrecen un buen espectáculo. Como fuese, estos 
músicos son la expresión de la música popular boliviana. 

MArio ROdolfo YUcra (MaRoYu) era el mayor de cua- 
tro hermanos. El fue el padre del grupo que es sensación, 
que tiene clubs de fans en Bolivia y fuera del país, y cu- 
yas canciones tienen millones de reproducciones en las 
redes. Los de Maroyu cosechan lo que han sembrado con 
tenacidad, hoy trabajan hasta diez horas diarias. 

No les va para nada mal. Sus honorarios por una hora 
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de interpretación fluctúan entre los 5.000 y 7.000 dóla- 
res. Los grupos de Néstor y Raúl Yucra son los que des- 
tacan. El expresentador de Sábados Populares, Adolfo 
Paco, los considera como la agrupación boliviana que 
desplazó a los grupos tradicionales de la cumbia bolivia- 
na como Opus 440, Veneno, Miguel Orias, Sin Ley y otros. 

”Son un fenómeno. Volvieron como un ave fénix. Ma- 
royu no es solo un grupo popular, la gente de todos los 
estratos sociales canta y baila con Maroyu. Se rompieron 
fronteras y clases sociales, ahora esta música se baila en 
todo lado. Las redes sociales ayudaron a eso”, resalta el 
expresentador de televisión. 

El periodista Ariel Guarayos dice que los de Maroyu se 
han ganado el espacio digital y que en él se oyen temas 
como “Lindas chiquillas” “Maldito licor”, “Por ella”, “El 
pajarito”, “Lunita dame platita”, que son del siglo pasado 
y hoy están plenamente vigentes. 

Cambian sus sueños por la cumbia 

Einar Guillen es músico y director de música moderna 
del Conservatorio Nacional de Música, él resalta el éxi- 
to conseguido por las agrupaciones bolivianas y señala 
que “la música de las mayorías se impuso” y argumenta 
que ahora “no es necesario tener altísima calidad artís- 
tica para aquello”, un fenómeno que no solo ocurre en 
Bolivia, sino países como Chile y el Perú. 

En ese contexto, recuerda que el Conservatorio forma 
a compositores y admite que muchos caen en lo que las 
mayorías demandan. “Es una cuestión de supervivencia. 
La realidad del diario vivir supera los sueños de los jóve- 
nes, que tocan paralelamente. Es decir, tocan rock o jazz, 
pero también tocan cumbia o chicha. El mercado laboral 
para un músico es la cumbia y generan ingresos con eso”. 

Los empresarios ven un buen negocio en cumbia chi- 
cha, es por ello que organizan eventos como el Chicha 
Fest en ciudades como La Paz y El Alto. 
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BCP y la verdadera 
inclusión financiera 


El Banco de Crédito ha impulsado un proceso de transformación de sus servicios hacia el 
campo digital. Hoy solo el 3% de sus operaciones se hace en agencias. 


esde hace años, el Banco de Crédito trabaja en el 

objetivo de transformar sus servicios financieros, 

con la ayuda de la tecnología y para que ésta con- 

tribuya al progreso de sus clientes y al crecimiento 
del país. Sus ejecutivos y el equipo de trabajo de la entidad 
tienen mentalizado ese objetivo e impulsan día a día este 
precepto para que el servicio que ofrecen sea más seguro, 
rápido, confiable y hasta agradable para quienes lo solicitan 
incluso sin contar con una cuenta bancaria. 

Como parte del grupo financiero Credicorp, el Banco de 
Crédito está inmerso en este proceso cuyo norte cotidiano 
es la “verdadera inclusión financiera” en Bolivia. Esta estra- 
tegia no es reciente ni mucho menos y se ha intensificado 
con la llegada de la pandemia del coronavirus, así contribu- 
yen a un objetivo que la corporación internacional de la que 
es parte se ha propuesto en la región. 

“El concepto de inclusión financiera al que hacemos refe- 
rencia no solo implica tener una cuenta en el banco, sino que 
supone una interacción eficiente y saludable entre la persona 
y el sistema financiero. Estar adecuadamente incluido impli- 
Ca, entre otras cosas, contar con un nivel aceptable de edu- 
cación sobre conceptos financieros, utilizar canales formales 
para recibir ingresos o realizar transacciones, así como for- 
talecer y descentralizar el uso de herramientas digitales. En 
Credicorp estamos convencidos de que la inclusión financiera 
potencia el desarrollo económico y social de cualquier país, y 
por eso apostamos decididamente por ella”, afirma el grupo 
en el “Índice de inclusión financiera de Credicorp”. 

En Bolivia, Rodrigo Valdez es el ejecutivo que lidera este 
proceso de inclusión financiera, con la determinación de su- 
bir los índices de Bolivia para llevar a los niveles más altos 
de la región. Es el gerente de Transformación Digital y Expe- 
riencia Cliente del Banco de Crédito. En realidad, es un pro- 
fesional que concibe a la inclusión financiera como motor de 
transformación positiva. Por ello, el BCP desde el año 2003 
cuenta con una plataforma de Banca por Internet, el 2007 
hizo posible que las operaciones se realicen con token, a fi- 
nales del 2012 se lanza la Banca Móvil (APP) y el 2015 lanzó la 
Billetera Móvil SOLI Pagos BCP canales 100% digitales y hoy 
trabaja en que las aplicaciones telefónicas del grupo sean 
mucho más robustas. 

“Hemos preferido tomar el camino de la aceleración digi- 
tal externa e interna, también para los empleados. Estamos 
trabajando en la verdadera inclusión financiera, esto ya no 
es verso ya no es cuento. Sacamos una herramienta finan- 
ciera que nos ha permitido tener casi 500 mil afiliados que 
rápidamente se han subido al mundo digital”, explica Valdez 
en una entrevista con la revista Oxígeno. 


Sin la necesidad de ir a una sucursal bancaria, desde la co- 
modidad de la casa y con el teléfono en mano, el cliente puede 
solicitar un crédito, abrir una caja de ahorro, solicitar su tarjeta 
de crédito, pedir un adelanto de su sueldo, tramitar una boleta 
de garantía o acceder a los beneficios de un seguro. Además, 
el servicio de cajeros automáticos, las transacciones POS, las 
transferencias bancarias, las aplicaciones móviles y la billetera 
móvil Soli forman parte de este entorno digital. 

Y Rodrigo Valdez expresa con mucho entusiasmo el po- 
sitivo impacto que ha tenido en el país la billetera móvil Soli, 
que permite digitalizar tu dinero para realizar transacciones 
como pagos y cobros sin comisión, que permite administrar 
el dinero en moneda nacional sin necesidad de contar una 
cuenta bancaria en el país. 

“Cuando estamos haciendo inclusión financiera también 
estamos haciendo una educación financiera, por eso para el 
BCP lanzar Soli ha significado conectar a a medio millón de 
personas que han sido conectadas al mundo digital a través 
de la aplicación, que es una de las más usadas. Esto es inclu- 
sión financiera de verdad”, afirma Valdez, quien destaca que 
para lograr estos resultados, el BCP ha orientado a cada uno 
de los usuarios y clientes. 

Y, ¿cuál es el resultado de la estrategia de inclusión finan- 
ciera que impulsó el BCP? Valdez explicó que como fruto de 
un proceso de seis años, el tráfico de transacciones pasó de 
ser de las agencias hacia lo digital. “Hoy solo el 3 por ciento 
del total de las transacciones se hacen en las agencias, con la 
apertura digital se han multiplicado las transacciones se hi- 
cieron en el mundo digital”. 

Lo positivo de esta transformación es que los benefi- 
ciarios son las personas naturales. Cada vez más mujeres y 
hombres (sean jóvenes, adultos o adultos mayores) confían 
en los servicios digitales que ofrece el BCP en todo el país, al 
margen de que las empresas realizan sus operaciones prác- 
ticamente sin acudir a las sucursales. “La estrategia de acele- 
ración digital ha tenido una mayor respuesta de las personas 
con la pandemia, ya no ha vuelto a los canales tradicionales, 
se ha quedado con el servicio que más le acomoda. El cliente 
prefiere tener más autoservicio y exige que la mayoría de los 
servicios sean digitales”, explica. 

Y para que aquello ocurra, el BCP se ha concentrado en 
trabajar en herramientas digitales robustas, que sean fáciles 
de usar, que no caídas y que permitan una fácil interacción 
con el cliente. 

En suma, la estrategia del BCP está logrando resultados 
positivos para sus clientes y se convierte en una referencia 
para el sistema financiero boliviano, razón por la cual ha reci- 
bido importantes reconocimientos. 
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“Tenemos un horizonte con 
muchas oportunidades” 


Miguel Solis es el gerente de Relaciones Institucionales del Banco 
de Crédito y uno de los ejecutivos bolivianos que ha visto y segui- 
do de cerca la transformación de la entidad financiera. El profesional 
destaca los avances que en Bolivia se han logrado para la inclusión 
financiera, pero señala que hay mucho por hacer. 

Solis señala que el grupo internacional Credicorp ha creado el ín- 
dice de Inclusión Financiera con el fin de medir el trabajo que hacen 
las entidades que forman parte de la corporación para que los clien- 
tes tengan acceso a las herramientas digitales, usen de ellas y perci- 
ban que cuentan con calidad. 

“Bolivia tiene niveles que le dan un horizonte con muchísimas 
oportunidades para trabajar, en el uso y el acceso hemos mejorado, 
pero aún tenemos que avanzar. Hay mucho que trabajar para el uso 
de las herramientas”, afirma Solis. 

Los resultados del salto hacia los servicios digitales han sido posi- 
bles con una organización que desde hace cuatro años ha impulsado 
el uso de la tecnología en sus procesos internos, con la capacitación 
del personal y la incorporación de equipos adecuados a estos desafíos. 

Para muestra un botón. “El nuevo concepto lo trabajamos ahora 
200 personas, antes se trabajaba con 50 personas y por lo menos 
la mitad de personas o más trabajan en esa metodología”, destaca 
Miguel Solis, quien además destaca que incluso la comunicación con 
sus clientes ha cambiado. “Ahora es más digital, se hace marketing 
en Facebook, en Google. Estamos inmersos en el mundo de la digita- 
lización y eso hace que nuestras herramientas se distingan”. 
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de El Alto se alían 
contra delincuentes 


(Delcompadreperiodico 


50850097 


FIFAMN IA! 


EL | ELEPULIDIAL 


os productores nacionales trabajan día a día 

para consolidar su presencia en el mercado. 

El sello boliviano ya es sinónimo de calidad 

y durabilidad, con productos que se adaptan 
a las exigencias del cliente. Con ese reconocimiento, 
dan pelea al contrabando. Calzados Adriano es uno 
de los emprendimientos que apuesta por la mano de 
obra del país y las materias primas que se ofrecen en 
nuestro territorio. 

La lucha continua contra el contrabando con cali- 
dad boliviana no es en vano, los clientes no tardan en 
destacar la calidad de los productos que esta zapa- 
tería ofrece en el mercado nacional. “El mejor calza- 
do del país lo encuentras en Calzados Adriano 100% 
cuero, que sigan los éxitos para esta empresa bolivia- 
na”, afirma la señora Lourdes Quiroz, en la cuenta de 
Facebook de esta pequeña empresa, cuya visión es 


posicionarse como una marca referente en la oferta 
de calzados para personas que aprecian el producto A LZAD 
de fino acabado. 


La empresa ofrece diferentes productos conside- 
ran las tendencias y las exigencias de su público. Los 
zapatos o las botas tienen el toque casero que brin- 
dan sus artesanos, material resistente, pero flexible, 
que permite al dueño sentirse capaz de conquistar 
cualquier terreno, además de un diseño innovador. 


Así Calzados Adriano se impone en el mercado bo- 


liviano. 
José Vásquez, dueño del emprendimiento de cal- A D R | A N O 


zados, explica que su objetivo es impulsar el creci- 
miento de su empresa, con maquinaria y nueva tec- DESDE 1990 


nología que les permita mejorar su producción. Pero, 
sobre todo, resalta que busca dar trabajo a los boli- 


vianos. 
“En el periódico mismo se veía anuncios de za- 
paterías que necesitaba trabajadores, llenaban una La empresa de Calzados da guerra al 


plana (página) entera... Ahora son tres avisos, mucha % 
gente se está yendo de La Paz. Pero yo quiero dar tra- contrabando con la mano de obra y materia 
bajo al boliviano, porque tenemos muy buena mano prima boliviana. 
de obra y se la está empleando en otro lado”, explica 
Vásquez quien lamenta la migración de bolivianos en 
busca de mejores oportunidades en el exterior. 
Con seguridad, Vásquez afirma que “con Adriano 
estamos a un paso” de competir con industrias ex- 
tranjeras y pide mayor atención del Estado y de la 
misma población hacia la industria boliviana. En ese 
contexto, lamenta que el gobierno sea el primero en 
trabar a los pequeños empresarios: “Nosotros esta- 
mos dispuestos a pagar nuestros impuestos, pero 
quisiera que ellos también nos ayuden... Necesitamos 
que haya más control en las fronteras. En los merca- 
dos el 80% o el 90% de los calzados son extranjeros 
y de contrabando, nosotros nos estamos quedando 
con el 10%.” 
La lucha que se libra día a día en el mercado na- 
cional se da entre los productos “Hechos en Bolivia” y 
los que se ingresan al país mediante el contrabando. 
“Tenemos que hacerle la guerra (al mercado infor- 
mal) con nuestra calidad, con nuestra durabilidad. No 
podemos hacer más que mejorar nuestros produc- 
tos”, asegura el dueño de Calzados Adriano. 
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EL ESFUERZO Y VISIÓN DE UNA FAMILIA 


La pasión de Don José Vásquez por la zapatería nace en 1984, cuando su pa- 
dre muere, dejando a la familia sin un importante ingreso económico. Como una 
bendición, uno de los caseros de su madre, que mantenía a sus hijos con la venta 
de comida, se dedicaba a la fabricación de calzados y acogió al joven para que 
aprenda este oficio sea ayudante suyo. 

Después de observar por años el trabajo de su jefe, decidió abrir un pequeño 
taller en 1990. En un principio, él se encargaba de hacer todo, como muchos de las 
bolivianas y bolivianos que sueñan con empezar un negocio. Luego, la demanda 
de sus productos aumenta y le lleva a crecer paso a paso. Así nació Adriano, cu- 
yos calzados se pueden encontrar en las sucursales La Paz, Oruro, Potosí, Sucre 
y Santa Cruz. 

Así como los años pasaban, las tendencias cambiaban y los gustos se hicieron 
diversos. El cuero se volvió la materia prima en sus productos, para lo que cuen- 
tan con el apoyo de la Curtiembre América, empresa que radica en Cochabamba 
y que industrializa la materia prima. El diseño igual ha evolucionado, porque el 
cliente busca más flexibilidad y ligereza en su calzado. 

Calzados Adriano ingresó este año como propuesta pionera en zapatos en la 
Feria La Paz Moda y Belleza. “En estas ferias lo que más se ve es ropa O acceso- 
rios de belleza. Gracias a Dios, a nosotros nos ha ido muy bien”, asegura el dueño. 
Muchas sastrerías han empezado a buscar sus servicios para calzados personali- 
zados, lo que les ha abierto las puertas hacia la cooperación con otras empresas 
nacionales. 

Su esposa le acompañó en este largo proceso, haciendo las entregas por la 
ciudad. Su hijo mayor, Adrián Vásquez, fue la inspiración para la denominación 
de su empresa. Para que tenga un toque más exótico, le añadió la “o”, lo que dio 
vida a Adriano. Para el 2023, planean lanzar una línea que se dedicará netamen- 
te alos calzados de dama, esta vez, será el nombre de su nieta el que se lleve en 
alto con Isabela. 
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“Y Entodo tipo de eventos, los 
» peruanos presumen como suyas 
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AA las danzas bolivianas. Y el Estado 
A Plurinacional no reacciona y hay 
-: connacionales que ganan. 
É > 
3 dl A s 28 de julio del 2022. Hay una gran concen- 


tración de personas, en el marco de la Gran 
Parada Militar por el 201 aniversario de la in- 
dependencia del Perú, un grupo de bailarines 
y interpreta “la danza más importante de la fiesta de la 
ds A Candelaria”, donde se a osos negros y blancos, ánge- 
d les con cabellos largos, chinas, a lucifer con su triden- 
te, entre otros personajes. “Qué hermosa es la dia- 

blada puneña”, exclama un comentarista. Sí, la danza 
boliviana fue interpretada en un evento oficial del es- 
tado peruano, como propia. La califican de patrimo- 
nio peruano, sin considerar que esta expresión es el 
resultado del contrabando de cultura boliviana. 
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Danzas bolivianas son representadas como peruanas, en el sur del vecino país 
y en todo tipo de acontecimientos. Por ejemplo, cuando se iniciaba el auge de la 
televisión a color, productores filmaron una película peruana donde se presenta 
una entrada folclórica con danzas como la morenada y el caporal. Por si fuera 
poco, el 2017 la agrupación peruana de caporal Pasos de Fuego, a través de sus 
redes, lanzó el tráiler de su película “Pasos de Fuego: La Hermandad”, una pro- 
ducción que muestra a la danza que fue creada en la década de los 70 en el barrio 
del Gran Poder, como si fuese natural del vecino país. 

Este año, con motivo de la llamada Fiesta de la Candelaria, que se celebra a 
principios de febrero, la municipalidad del Puno presentó un catálogo de sus ex- 
presiones folklóricas, en el que se destacan 10 danzas bolivianas, entre ellas los 
Caporales, la Tuntuna, la Llamerada, los Tink'us, la Morenada o la Kallawaya. Este 
hecho dio lugar a un reclamo, pero no hubo ningún cambio en el vecino país. 

Los bolivianos que residen en Perú dan cuenta que la cultura boliviana es interpre- 
tada muchas veces, aunque para hacer la “diferencia”, usan trajes distintos y aplican 
algunos cambios en los pasos de las danzas. “Escuchan nuestra música, bailan nues- 
tras danzas. Por ejemplo la moseñada, de la provincia Aroma, se baila y se conoce con 
otro nombre y su baile es diferente, es más ágil, sus trajes no son iguales que en Boli- 
via, incluso de las cholitas, aquí usan una talla normal, allá usan tallas grandes”, cuenta 
Jimena Ramos, una compatriota que vive en el vecino país hace 5 años. 


PATRIMONIO 


Estos hechos demuestran una clara “usurpación” de 
la cultura, aseguran los defensores del folclore. “Perú 
está avanzando a pasos gigantes en la promoción de la 
morenada y la diablada; antes solo era Puno, Juliaca, los 
pueblos o ciudades al borde de Bolivia, ahora ya es en 
Lima, Trujillo, y otras ciudades; hasta en las escuelas, en 
colegios y universidades les enseñan a bailar”, asevera 
el investigador y defensor del folclore, Napoleón Gómez. 

Por su parte, el músico y defensor del folclore, Juve- 
nal Paredes, refuta el argumento de Perú sobre que cier- 
tas danzas como la morenada, caporal o diablada ya se 
bailaban desde mucho tiemp. En su experiencia como 
músico, relata que por los años 70 en Perú aún no se bai- 
laba ni morenada, diablada caporal pues no eran cono- 
cidas allá. “Yo hago música desde fines de los años 60 
(...) he recorrido Perú en los años 70. Yo recuerdo que en 


El defensor del folclore Napoleón Gómez argumenta 
que peruanos incurren en el contrabando de la cultura, 
porque hacerlo les permite rédito económico y recono- 
cimiento social. “Cuando un producto tiene éxito, todos 
quieren ese producto, es normal dentro del mercado 
capitalista, cuando todos consumen un producto, todos 
quieren producirlo, quieren ser exitosos con sus ventas, 
lo mismo pasa. El producto artístico boliviano es conta- 
gioso, exitoso. En Perú y Chile han visto que aquí hay un 
éxito que nos da prestigio, turismo, ingresos económi- 
cos, etc.”, dice el investigador. 

Detalla que cuando hay un producto cultural “bien 
hecho” se compra y se vende. Sin embargo, lamenta 
que en Bolivia no haya apoyo y por ello, cada día esta 
apropiación indebida crece. 

“Molesta mucho que se conozca el caporal peruano 
más que el boliviano porque no tenemos medios de di- 
fusión internacional, menos financiamiento. Ojalá un día 


esas épocas no se bailaba el caporal ni el t'inku o las dan- 
zas bolivianas, hoy dicen que pertenece a Puno y eso es 
lo doloroso, hay usurpación del folclore boliviano”. 

Pese a todo, el vecino país se animó a declarar a la 
Danza Morenada, Rey Moreno y Rey Caporal como Pa- 
trimonio Cultural de la Nación el 2021. Además, el 2014, 
Perú logró que la Unesco inscriba a la festividad de la Vir- 
gen de la Candelaria en la lista de Patrimonio Cultural In- 
material de la Humanidad, aunque reconoció que se bai- 
laban danzas bolivianas en dicha fiesta. En ese contexto, 
Gómez cita que el caporal fue creado en 1972 en La Paz, 
en el hogar de la familia Estrada-Pacheco, que se inspiró 
en la saya, un ritmo de la región paceña de los Yungas. 

No solo lo dicen los bolivianos. En julio del 2016, el 
profesor peruano José Javier Salas, de la Asociación Cul- 
tural Brisas del Titicaca, declaró en una conferencia que 
“no podemos apropiarnos de algo que no es nuestro, hay 


reaccionen las autoridades políticas y culturales para 
sentar soberanía mundial de la riqueza folclórica, cul- 
tural que tenemos en el país”, añade. 

Gómez tilda el hecho de atropello y falta de res- 
peto a las leyes bolivianas, ya que no se respetó que 
Bolivia haya declarado el 11 de julio del 2011 como Pa- 
trimonio Cultural e Inmaterial del Estado Plurinacional 
de Bolivia las danzas bolivianas. “El gran prestigio que 
da el folclore boliviano se pierde en Bolivia. Perú y Chi- 
le están difundiendo la diablada”, indica. 

Una consecuencia grande está en lo económico, 
por ejemplo, el Gran Poder mueve hasta 120 millones 
de dólares en un año. Mientras, la entrada folclórica 
de Puno, que fue trasladado a Lima y que luce danzas 
bolivianas mueve de 200 a 300 millones de dólares. 

“En términos culturales, obviamente nos queda- 
mos atrás y ellos están creciendo con algo que no es 
de ellos”, lamenta Gómez. 
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Ahora 


lagian canciones bolivianas 


En Perú no solo bailan las danzas de Bolivia, tam- 
bién plagian o cambian la letra de una canción exitosa 
en Bolivia. Un reciente caso ocurrió con el grupo pe- 
ruano Los Tatas, que cantaron: “Lindas montañas te 
vieron nacer, el Titicaca tu cuna meció y la kantuta su 
alma te dio, kullawita tenías que ser”, cambiando así 
frases de la composición boliviana “Collita”. 

La canción está registrada desde la década de los 
70, es conocida a nivel mundial y el autor es Román 
Saavedra. Geoffrey Baldivieso, director de la Sociedad 
Boliviana de Autores y Compositores, explica que se 
cometió una vulneración, porque el grupo peruano 
sacó un sencillo con dicho tema y ni siquiera respetó 


o li 


mucha gente común que con mucha facilidad dice “la ac- 
tual Bolivia era Alto Perú, así que todo lo que se produce 
en el Alto Perú es nuestro”. Mentira señor, si el producto 
aquel, el producto artístico ha nacido después del 6 de 
agosto de 1824, es boliviano”. “No puedes apropiarte de 
algo que no es tuyo (...) es un tema bonito, se deja bailar, 
simpático, pero no es peruano, el caporal no es peruano”, 
indicó en aquel entonces, pese a las críticas. 

¿Qué hacen los músicos bolivianos? Su papel es cru- 
cial para coadyuvar o, de lo contrario, evitar la “usurpa- 
ción” de la cultura boliviana. Gómez y Paredes coinciden 
en que los intérpretes de Bolivia deben aclarar cuál es el 
origen de las notas que irán a tocar en Perú, pero no lo 
hacen y eso permite el “contrabando de la cultura”. 

“Como artista, como músico y comunicador me doy 
cuenta de muchos detalles, por ejemplo, en el Perú bai- 
lan la música boliviana, el caporal, la morenada u otros 
ritmos, pero no con intérpretes del Perú, sino con intér- 
pretes bolivianos, bandas bolivianas que van allá para 
hacer bailar a los peruanos, pero no dicen el origen”, 
narra. Inclusive, Paredes menciona que se enteró que 
algunas agrupaciones bolivianas que viajan a Perú tie- 


al autor. “Lo que pasó es una vulneración al derecho 
de autor al cambiar una parte de la letra, que cambia la 
esencia de la canción como tal. (...) El grupo agrava la 
situación al grabar un material discográfico”, expone. 
No es el único caso; este año, el investigador Gó- 
mez recuerda que otro grupo le cambió la letra a la mo- 
renada La Aromeñita, un ícono de Oruro. Los músicos 
peruanos la titularon: Mi Morenada de Puno Querido. 
Hubo otros casos, por ejemplo, el año 2018, el autor 
boliviano Gilberto Rojas sufrió el plagio de su compo- 
sición Cunumicita por el grupo peruano Los Caporales 
del Perú, que transformó la canción en ritmo serrano y 
reemplazó el término Guapurú por agua puro. 


CIAO 
E, 


nen prohibido usar la tricolor en sus vestimentas o decir 
que la música que tocarán es de autores de Bolivia, de lo 
contrario, no habrá contrato. Para Gómez, el “contra- 
bando de la música boliviana” se acrecienta más porque 
las danzas bolivianas se difunden como peruanas en el 
mundo con financiamiento del Gobierno peruano. Esta 
“usurpación” es denominada por Gómez como “apropia- 
ción indebida cultural” y lamenta que Perú busque “ha- 
cer creer” que la danza del caporal, la diablada y la mo- 
renada se comparten con Bolivia. 

“Esta es una mentira que han creado las élites pune- 
ñas (de Puno), ellos son los culpables. Las élites pune- 
ñas que son traficantes de cultura, aquellos puneños que 
vienen a Oruro, a La Paz, llevan trajes, llevan bailarines, 
grupos de música, han visto que hay un buen negocio. Es 
como el contrabando que hay en el país, pero de cultura 
y encima le ponen marca peruana, ya es realmente delito 
de apropiación indebida que se da a nivel internacional” 

Añade que en Perú ya se bailan casi todas las danzas 
bolivianas, entre ellas la llamerada, el salay, waka waka, 
Kullawada, pero las más exitosas son la diablada, el ca- 
poral y el 'inku. Es contrabando flagrante de cultura. 
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TIKTOKEROS 


DE BOLIVIA 


TikTok ha crecido exponencionalmente en el mundo y en Bolivia. La 
revista Oxígeno presenta a los más destacados del país. 


ste ha sido el año de TikTok, que ha roto cada uno de sus récords. Tiene más de 

1.023 millones de usuarios activos por mes en todo el mundo. Y cada día, más 

personas abren sus cuentas. Y el auge de la red social asiático también llegó 

a Bolivia, donde mujeres y hombres se proponen el objetivo de ser llamados 

influencers. En ese camino, Leonel Fransezze, Paluleos, Jay Jay, Henry y Yoselin están 
entre los tiktokers más reconocidos del país. 

Como en el mundo, en Bolivia, esta plataforma de social media experimentó un 
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JAY JAY SE INSPIRA EN SU PADRE 


crecimiento exponencial, principalmente durante y des- 
pués de la pandemia, gracias a los creadores de conte- 
nidos que se concentran en ofrecer videos que llamen la 
atención. Los tiktokeros nacionales crecieron gracias a la 
autenticidad de sus personajes y a las propuestas que 
ofrecen desde su red social. Y la respuesta de sus segui- 
dores es masiva. 


Leonel y Doña Lucía 

El productor, conductor, abogado y tiktoker, Leonel 
Fransezze, inició este camino hace tres años. Desde en- 
tonces las sonrisas que ha logrado se han convertido en 
su motor para seguir día a día. Él y Doña Luisa, trabaja- 
dora del hogar, llegaron a tener cinco millones de segui- 
dores con videos que muestran la cotidianidad de la vida 
muchas veces con picardía y otras con ironía. 

“Es una plataforma que te permite crear un conteni- 
do disruptivo y diferente. Hay gente brillante que te da 
contenido desde ángulos insospechados”, expresó el in- 
fluencer. Afirma que TikTok con sus actualizaciones su- 
peró a Facebook, Instagram, Twitter y hasta YouTube. 

Leonel y doña Lucía son una pareja perfecta para sus 
seguidores en Bolivia y el mundo. Por ello obtuvieron 
reconocimientos internacionales. Fransezze fue elegido 
por TikTok para cubrir los Latin Grammy en Las Vegas el 
2021. Asimismo, fueron nominados a TikTok Awards este 
2022. Y recientemente el productor fue reconocido como 
el Mejor Influencer Hombre de Bolivia, por la comunidad 


100 Marketeros de Bolivian Business. 

“Me pone muy feliz el reconocimiento. Pero estar en 
este ojo público es muy difícil, te obliga a estar constan- 
temente creativo. La gente está esperando que tú des y 
des, por un lado, es una gran responsabilidad e implica 
estrés”, expresó Fransezze al mostrar las dos caras de la 
moneda del mundo de las redes sociales. Lidiar con los 
comentarios “le da bronca”, sin embargo, es una situa- 
ción que acepta. 

Pero, ¿cuál es la fórmula secreta para TikTok? Para el 
productor argentino - boliviano, esto puede ser posible 
“en detrimento de mi salud, de mi sueño. Soy una perso- 
na sin vida social, he renunciado a los deportes porque 
entiendo que en estoy en mi momento. Hoy estoy, ma- 
ñana paso de moda”. 

Los índices de crecimiento de las redes sociales duran- 
te la pandemia causaron tal impacto que hasta ahora no 
es posible imaginar el día a día sin ellas. El influencer alerta 
que “las redes sociales desplazaron a los medios tradicio- 
nales”. Adelanta, que más pronto que nunca se vendrán 
producciones exclusivamente para TikTok, con personali- 
dad propia, como en YouTube, Facebook o Instagram. 

Y esa personalidad propia es la que marca diferencia 
también en las redes sociales. Por ejemplo, emitir opinio- 
nes sobre uno u otro tema es una expresión de la lealtad 
con uno mismo y los seguidores lo asumen. Es decir, es 
malo pensar solo para quedar bien con las masas. “Soy 
fiel creyente que las criticas pro activas generan el cambio”. 
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Tiene más de un millón de seguidores en TikTok, perdió su cuenta 
dos veces, pero sus seguidores fieles le han llevado a consolidarse 
en la red social asiática. Se llama Paluleos vive en Cochabamba, su 
pasión por el cine y la música comenzó a muy temprana edad. Este 
2022 fue a México en los Eliot Awards, la nominación de líderes digi- 
tales de habla hispana. “Yo empecé a hacer videos desde la pande- 
mia, pero desde niño yo quería estudiar cine y producción. A mis 17 
ingresé con las redes sociales, que fue como una bola de nieve que 
fue creciendo”, afirma con una expresión de sonrisa. 

El nombre de Paluleos es Luis Ángel Choque Vargas. Es un joven 
que realiza contenido de entretenimiento, “trato de dar el mensaje de 
solidaridad, trabajo en seis obras de beneficencia de forma gratuita. En 
una oportunidad logré recaudar hasta 700 juguetes para niños”, re- 
cuerda. Ayuda con el refugio de animales, en una ocasión logró resca- 
tar a 32 canes. Además, afirma que su granito de arena a favor Bolivia, 
es la colaboración en publicidad a a los emprendimientos que están en 
sus primeros pasos. 

“Me encantan hacer videos”, expresa Paluleos y anticipa que tie- 
ne proyectos grandes en su vida personal. 
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Nacional de Servicios 


Financieros 2022, 

que medirá el grado de 
satisfacción de los 
consumidores financieros y la 
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